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(اصول و راهكـارهاى 
پيشنهادى و رسالت 
آمــوزش و پـرورش)
حميـــــدرضــــا كفــــــاش

 معـــاون فنـــاورى ارتباطــات و اطلاعــات آموزشــى 
ســازمــان پژوهــش و برنــــامــه ريـــزى آموزشــى

ها: رسانه ها، ماهواره، فرصت ها. كليدواژه 
چكيده

ــانه هاى  ــت به مانند تمام رس ــانه اس ــواره يك رس ماه
ــان به دوران شناخت  ــتن انس ديگرى كه بعد از پاى گذاش
ــد، مثلِ راديو، تلويزيون،  عميق جهان به مرور ظهور كردن

روزنامه، كتاب و در قرن اخير اينترنت.
ــى را كه اين رسانه ايفا  ــى ضرورت و نقش امروزه، كس
مى كند زير سؤال نمى برد. به عبارت ديگر، سؤال از چرايى 
ــت يافته ويژگى ها و  ــت و آن چه اهمي آن كاملاً بيهوده اس
قابليت هايى است كه اين رسانه مى تواند به آن ها بپردازد و 
فرصت هايى را كه مى آفريند و تهديدهايى كه درپى خواهد 

داشت.
ــون ماهواره  ــده پيرام ــان تمام مباحث مطرح ش در مي
ــان ها يكى از  ــدن انس ــش آن در جريان اجتماعى ش و نق
ــبت بين رسانه  مهم ترين و دامنه دارترين مباحث، بحث نس
ــاً از اوان ظهور  ــت كه تقريب ــاى دينى و ملى اس و ارزش ه
ماهواره در منظر متفكران و انديشمندان جهان قرار داشته 
ــت يابى به پاسخى جامع و مانع كه  و دارد. تلاش براى دس
ــبت را شفاف تر نمايد و جايگاه هركدام را به  بتواند اين نس
ــيم كند، هنوز هم ادامه دارد و منشأ  ــب ترس ــكل مناس ش

جريانات فكرى متعددى نيز شده است.
ــب متعددى در اين خصوص  ــور ايران هم مطال در كش
ــت كه هركدام به دقت و توجه خاص نياز  ــده اس مطرح ش
ــى فرصت ها  ــؤال اساس ــخ به س دارند. اما براى تهيه ى پاس
ــيارى در سازمان هاى  و تهديدهاى ماهواره بايد عوامل بس
ــل و همكارى  ــا يكديگر تعام ــون فرهنگى جامعه ب گوناگ

داشته باشند تا بتوان به نتيجه ى مطلوب دست يافت.

مقدمه

ــاره ها به ماهواره در ادبيات، به نوشته اى  ــتين اش نخس
ــود. او در سال 1869  از «ادوارد اورت هيل» مربوط مى ش
ــتانى به نام ماه آجرى از ماهواره اى حامل  ميلادى در داس
انسان نام مى برد. «ژول ورن» در داستانى در سال 1879 از 
گلوله ى توپى مى نويسد كه در مدار زمين گردش مى كند. 
«كنتانين سيولخوسكى» در مقاله اى به نام اكتشاف فضاى 
ــايل عكس العملى از ماهواره نام مى برد و در  كيهانى با وس
ــنهاد مى كند يك  ــى كلارك» پيش ــال 1945 «آرتورس س
ــر زمين در مدار  ــواره ى ارتباطى براى ارتباط در سراس ماه

قرار داده شود.
ــال 1957 در  ــپتينك 1 در س اولين ماهواره با نام اس
ــتين ماهواره ى مخابراتى به نام تله  مدار قرار گرفت و نخس
ــتار در سال 1962 در مدار زمين قرار گرفت و به انتقال  اس

برنامه هاى تلويزيونى بين آمريكا و اروپا پرداخت.
به دنبال ظهور ماهواره، همانند ساير مصنوعات بشرى، 
ديدگاه ها و نظرات متعدد و متنوعى درخصوص ضرورت ها، 
نقش ها و ساير ويژگى هاى آن مطرح شد و اين مباحث هم 
در جريان تكامل سخت افزارى ماهواره و افزايش قابليت هاى 
ــى قرار  آن، تكامل پيدا كرده و ابعاد مختلف آن مورد بررس

گرفته است.

رسانه
ــه براى افراد  ــروكار دارد ك ــانه با گردش موادى س رس
ــكنار  ــت (خوش ــده و مصرف كننده داراى معناس توليدكنن
ــانه ها چيزى را آماده مى كنند كه اصطلاحاً به  1383). رس
آن ها ارتباط با واسطه گفته مى شود و همواره يك پديده ى 

اجتماعى است.
ــطه هنگامى صورت مى گيرد كه افرادى  ارتباط با واس
ــند يا به  ــخصى باش ــال اهداف و مقاصد خاص و مش به دنب
ــوع و گوناگونِ در  ــف از ميان تمام موارد متن ــل مختل دلاي

و تهديدهــافرصت هــا مـــاهواره، 
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ــت به انتخاب  اختيار، براى ارضاى نيازها و علايق خود دس
بزنند (معتمدنژاد 1383). بناى اين رسانه، ساختارى مادى 
ــت كه به وسيله ى آن اطلاعات يا محتواى متنوع تثبيت  اس
ــود و از توليدكننده به دريافت كننده انتقال مى يابد.  مى ش
ــامل يكى از  تمام فرايندهاى مبادله ى محتوا و اطلاعات ش

انواع سنتى، طبيعى و مدرن هستند.
ــيله ى انتقال اخبار، پيام ها و  ــانه در معناى عام وس رس
ــت، كه از نمونه هاى بارز آن مى توان به كتاب،  اطلاعات اس
ــاره كرد. براساس الگوى پيام،  روزنامه، راديو و تلويزيون اش
ــتنده به گيرنده ى پيام  ــانه وسيله ى انتقال پيام از فرس رس

است.
«ديويد اولسون» در تعريف رسانه آن را نوعى تكنولوژى 
ــانه يك  ــروكار دارد. از نظر وى رس مى داند كه با نمادها س
تكنولوژى (نه الزاماً ماشين) براى اطلاع دادن، ضبط كردن، 
ــتراك و توزيع نمادهاست، كه معمولاً محدود به حواس  اش
خاص و همراه با نوعى شكل گيرى اطلاعات است (اولسون 
ــت رسانه با توليد، باز توليد و  1377). «كوييل» معتقد اس
ــطح معنايى سروكار دارد  ــيع ترين س توزيع معرفت در وس

(مك كوييل، 1987).

ويژگى رسانه هاى نوين
ــانه هاى نوين بر اين اعتقاد  نظريه پردازان عرصه ى رس
هستند كه مى توان اين سه كاركرد را از رسانه انتظار داشت 
و براساس همين ويژگى ها مى بايد براى تعيين نسبت ميان 

پيام، فرستنده و گيرنده دست به اقدام زد.
نقش رسانه ها در شكل گيرى هويت ملى

نقش رسانه ها در مسائل اقتصادى
نقش رسانه ها و مواجهه با ايده ها و تفكرات نوين

ــتگاه اين نظريات، براساس فرهنگ غرب  هرچند خاس
ــانه ى جديد  (كه معرفى كننده ى ماهواره به عنوان يك رس
ــر آنان را القا مى كند  ــت) تدوين يافته و جريانى از تفك اس
ــيله براى  اما هرگز نمى توان از نقش مؤثر و كارآمد اين وس
ــلامى به  ــق مباحث مورد نظر جامعه ى اس ــن و تعمي تبيي
ــت. بنابراين، ضرورى است با شناخت دقيق  سادگى گذش
ــبى  ــانه، جهت گيرى مناس فرصت ها و تهديدهاى اين رس

براى استفاده از اين امكانات فراهم شود.
ــه دار در جامعه ى ما بحث  ــيار دامن يكى از مباحث بس
ــواره) و ارزش هاى ملى  ــانه ها (و در اين جا ماه ــبت رس نس
ــت. در خلال اين بحث ها ديدگاه هاى متعددى  و دينى اس

مطرح مى شود كه هركدام از زاويه اى به مسئله مى پردازند، 
ازجمله:

ــانه فقط يك ابزار است و فى نفسه مفيد يا مضر  1. رس
نيست و همه چيز بستگى به آن دارد كه ما چه محتوايى را 

با اين رسانه منتقل كنيم.
ــانه، واجد هويتى است كه خواسته يا ناخواسته  2. رس

تأثيرش را بر مخاطب مى گذارد.
ــتيم  3. اين كه چون ما در اين زمينه از غرب عقب هس
ــانه اى را جهت  ــه محتواى رس ــتند ك ــت آن ها هس درنهاي
ــگ غرب به تدريج ارزش هاى  خواهند داد و درنتيجه فرهن

ملى و دينى ما را تضعيف خواهد كرد.
ــرات در حيطه ى  ــد كه همين نظ البته بايد متذكر ش
كتاب، روزنامه، تلويزيون و اينترنت هم به شكل هاى مختلف 
ــده اند و مرور زمان نقش ها و جايگاه هاى هركدام  مطرح ش
را در فرايند توليد يا بازسازى فرهنگى ايران اسلامى تبيين 

ساخته است.
ــان مى دهد كه عكس العمل  ــى هاى گوناگون نش بررس
ــتقيم برنامه هاى تلويزيونى و  دولت ها در مقابل پخش مس

راديويى ماهواره را مى توان به شش گروه تقسيم كرد:
1. كشورهايى كه نه تنها آنتن ها را مجاز دانستند، بلكه 
تسهيلاتى نيز براى دريافت برنامه ها فراهم كردند (كويت، 

سنگاپور، هنگ كنگ).
ــاد نكردند اما براى نصب  ــورهايى كه مانعى ايج 2. كش
ــن، ماليات و عوارض در نظر گرفته و به اقدامات رقابتى  آنت

دست زده اند.
3. كشورهايى كه دريافت برنامه ها را جايز دانسته و در 

كنار آن برنامه هاى رقابتى را نيز تشويق كرده اند.
4. كشورهايى كه ضمن ايجاد ممنوعيت، در اين عرصه 

به برنامه هاى رقابتى پرداخته اند.
ــورهايى كه با پشتوانه ى امكانات غنى نرم افزار و  5. كش

سخت افزارى خود ممنوعيت قانونى ايجاد كرده اند.
ــبى اتخاذ  ــم مناس ــوز تصمي ــه هن ــورهايى ك 6. كش

نكرده اند.
ــاى خاصى را  ــن عكس العمل ها، پيامده ــدام از اي هرك
ــريح  ــت كه در اين جا مجالى براى تش به دنبال خواهد داش
ــطح كشور ما بهترين ملاك و معيارِ عمل،  نيست اما در س
ــوراى عالى انقلاب فرهنگى است،  خط مشى و مصوبه ى ش
ــاى قانونى براى  ــاد محدوديت ه ــه بايد با ايج ــن آن ك ضم
مصرف  كنندگان، به توليد و باز توليد برنامه ها و فعاليت هاى 
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ــى پرداخت، به گونه اى كه مراجعه به ماهواره از روى  رقابت
كنجكاوى باشد نه از روى بى اعتمادى به منابع داخلى.

ــود حدود 17666  ــاس آمار موج ــال حاضر براس در ح
ــت كه از  ــران قابل دريافت اس ــواره اى در اي ــبكه ى ماه ش
ــبكه با وضوح بالا قابل مشاهده  اين تعداد حدود 2 هزار ش
ــبكه ى قابل مشاهده در ايران، 380  ــتند. از دو هزار ش هس
ــبكه به بخش موسيقى اختصاص دارند به طورى كه 24  ش
ــى ارائه مى دهند.  ــيقى و كليپ هاى تلويزيون ــاعته موس س
ــبكه به اديان،  ــبكه به مد لباس، آرايش و... 273 ش 74 ش
ــبكه به ورزش، 252 شبكه به كودكان و  تاريخ و... 419 ش

نوجوانان و 92 شبكه به اقتصاد مى پردازند.
درضمن از ميان شبكه هاى قابل دريافت 332 شبكه به 
مسائل سياسى، قوم گرايى و تبليغات ضد دينى مى پردازند 
ــر ايران 32/5  ــتفاده مردم از ماهواره در سراس و ميزان اس

درصد اعلام شده است.

فرصت ها
ــلامى (دينى ـ  ــا و تفكرات اس ــدن ايده ه 1. جهانى ش

ايرانى)؛
2. تمركززدايى در عرصه هاى گوناگون فرهنگى و...؛

ــرى در  ــتاوردهاى بش ــريع از آخرين دس 3. آگاهى س
حيطه هاى گوناگون؛

ــير فرهنگ ها و رسيدن به هم زيستى  ــنايى با س 4. آش
جهانى؛

ــانى در حيطه هاى مختلف  5. كاهش حضور عوامل انس
فرهنگى و آموزشى.

تهديدها
ــت دولت ها در عرصه ى  ــى به اصل حاكمي 1. بى توجه

حقوق بين الملل؛
2. گسترش نابرابرى هاى اجتماعى (در سطح بين المللى 

و ملى)؛
3. تضعيف پيوندهاى فرهنگى موجود ميان مردم؛

4. افزايش آسيب هاى اخلاقى ـ روانى؛
5. كارايى نداشتن ابزارهاى فرهنگى موجود؛

6. افزايش تحميل فرهنگى؛
7. تضعيف زبان مادرى در ميان استفاده كنندگان.

اصـول و راهكارهاى پيشـنهادى و رسـالت 
آموزش و پرورش

ــاى فرهنگى و  ــا و فعاليت ه ــول اجراى برنامه ه در ط
تربيتى بعد از پيروزى انقلاب اسلامى ايران اين نكته براى 
ــخص شده است كه  همه ى مجريان عرصه هاى تربيتى مش
ــه با مخاطبان  ــاى اقناعى در مواجه ــرى از روش ه بهره گي
ــاير روش ها از كاركرد بسيار بالاترى برخوردار  نسبت به س
ــى جامعه ى مخاطبان  ــت و اين روش مى تواند در آگاه اس
آموزش و پرورش، نسبت به اثرات مخرب محتواى ارائه شده 
ــتفاده از آن، بسيار  از طريق ماهواره و دقت و كنترل در اس

مؤثرتر باشد.
ــتفاده از ظرفيت ها و  ــوزش و پرورش مى تواند با اس آم
امكاناتى كه در اختيار دارد، اين روش را به نحو شايسته اى 
ــه كار گيرد و با بهره مندى از ظرفيت هاى بالقوه و بالفعل  ب
ــد، انجمن ها، همايش هاى  ــى، مجلات رش كتاب هاى درس
ــبكه ى اينترنتى و... به شكلى مناسب در پازل  آموزشى، ش

اين حركت فرهنگى نقش مؤثرى ايفا نمايد، ازجمله:
ــتفاده از فناورى هاى جديد در  ــوزش نحوه ى اس 1. آم

كنترل شبكه ها (فيلتر) (معلمان ـ والدين)؛
ــر و كارآمد براى  ــن روش هاى مؤث ــى و تدوي 2. بررس
ــازى خانواده ها از بخشى از تأثيرات مخرب فرهنگى  آگاه س

كانال هاى غير اسلامى و ضد ارزشى ماهواره؛
ــب و متناسب با  ــبكه هاى مناس 3. معرفى كانال ها و ش

ارزش هاى اسلامى ـ ملى (معلمان ـ والدين)؛
4. پژوهش در دلايل گرايش به برنامه هاى ماهواره اى؛

ــى و  ــب آموزش ــد و باز توليد برنامه هاى مناس 5. تولي
ــورهاى فعال در عرصه ى ماهواره  ــى ساير كش كمك آموزش

(دانش آموزان) با همكارى سازمان صدا و سيما؛
ــتانداردهاى محتوايى براى توليد  6. تبيين و تعيين اس

يا باز توليد برنامه ها؛
ــت بخش هاى غيردولتى در  7. جلب همكارى و حماي

توليد و بازتوليد برنامه ها؛
ــر و كارآمد براى  ــن روش هاى مؤث ــى و تدوي 8. بررس
ــازى خانواده ها از بخشى از تأثيرات مخرب فرهنگى  آگاه س

كانال هاى غير اسلامى و ضد ارزشى ماهواره.


