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توليد ملي، حمايت از كار و سرماية ايراني

اشاره
حضرت آيت الله خامنه اي، رهبر معظم انقلاب اس��لامي در پيام نوروزي خود، سال 1391 را 
سال »توليد ملي، حمايت از كار و سرماية ايراني« ناميدند. ايشان با دعوت از همة دست اندركاران 
اقتصادي و آحاد ملت براي حركت به سوي رونق توليد داخلي، بر ضرورت مجاهدت اقتصادي و 

حضور جهادگونة ملت ايران در عرصه هاي اقتصادي تأكيد كردند.
توجه به عناوين پنج س��ال اخير بيانگر اين واقعيت است كه نوعي ارتباط منطقي و سلسله 
مراتبي در نام گذاري ها وجود دارد، به گونه اي كه نوآوري و شكوفايي، اصلاح الگوي مصرف، همت 
مضاعف، كار مضاعف، و جهاد اقتصادي، همگي زمينه ساز و پيش نيازهاي تقويت توليد و ارتقاي 

كيفيت توليدات داخلي هستند.
اشارة مقام معظم رهبري به راهبرد حمايت از توليد، تكليف بزرگ تري را براي همة متوليان 
عرصه هاي گوناگون به ويژه دستگاه هاي فرهنگ ساز و در رأس آن ها، آموزش وپرورش، ايجاد كرده 
است تا بسترها و توانمندي هاي لازم را براي حمايت مؤثر از توليد و توسعه و تقويت آن فراهم آورند. 
ش��ايد بتوان گفت نخستين قدم در راستاي توجه عملي به »توليد ملي، حمايت از كار و سرماية 
ايران�ي« تبيي��ن دقيق مفهوم توليد ملي و ابعاد متفاوت آن با هدف افزايش س��طح دانش و فهم 
اقتصادي آحاد مردم، تشريح مزايا و امتيازات توليدات داخلي و همچنين تفهيم سود اين رويكرد 
براي جامعه، يافتن راه ها و راهكارهاي عملياتي شدن اين شعار، و توجه به آثار و پيامدهاي اهتمام به 
توليد ملي و حمايت از كار و سرماية ايراني است. به همين منظور در اين نوشتار كوتاه سعي شده 
است مفاهيم و واژگان كليدي پيام پربار نوروزي امام خامنه اي تبيين شود. در پايان نيز به اختصار 

به نقش مردم، مسئولين، توليدكنندگان و دستگاه هاي فرهنگي در اين زمينه اشاره شده است.

كليدواژه ها: توليد ملي، توليد داخلي، سرماية انساني و غيرانساني، مصرف كننده و توليدكننده، 
آموزش وپرورش، سياست هاي اقتصادي دولت
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ليد  تو
و عوامل آن

»تولي��د« از اصطلاحات 
علم اقتصاد و ب��ه معني فرايند تهية كالا 

و خدم��ات مورد نياز با اس��تفاده از مناب��ع و امكانات 
موجود اس��ت. از نظر اقتصادي، توليد به معناي س��اخت 
كالا )شيئي ملموس( يا ارائة خدمات )غيرملموس( است. 
خدماتي مانند خدمات ارائه شده توسط پزشكان، معلمان، 
تعميركاران و... نيز توليد به حس��اب مي آيند، زيرا هدف از 
ارائة اين گونه خدمات هم رفع نيازهاي مردم است. عوامل 

توليد عبارت اند از: 

1. عناصر انساني )عامل كار(: 
 ني�روي كار جس�مي: در برخ��ي از فعاليت ه��اي 

اقتصادي، كارگر ساده مورد نياز است.
 نيروي كار فكري يا سرماية انساني: نيروي انساني 

كه متخصص، ماهر، مدير يا كارآفرين است.

2. عناصر غيرانساني: 
 سرماية فيزيكي: شامل زمين، ذخاير معدني، آب ها 

و به طور كلي منابع طبيعي است.
 سرماية مالي: شامل پول، اعتبارات و وجوه دريافتي 
حاصل از فروش اوراق بهادار اس��ت ك��ه وارد فرايند توليد 

مي شوند.
 س�رماية اجتماع�ي1: دربردارن��دة اعتماد عمومي، 
همكاري و رواب��ط متقابل بين اعضاي جامعه، احس��اس 
امنيت و... است. سرماية اجتماعي فضا و بستر را براي انجام 

فعاليت هاي ديگر فراهم مي كند.
 س�رماية معن�وي2: اين مفهوم در ادبيات اقتصادي 

غرب به تازگي مطرح شده است و سابقة زيادي ندارد.
شايد بتوان از نظام ارزشي و دين و فرهنگ به سرماية 

معنوي تعبير كرد.

توليد ملي و توليد داخلي
تولي�د ملي: مجموعة كالاه��ا و خدمات نهايي 
توليدشده از سوي عوامل مولد موجود 
در ي��ك كش��ور طي يك 
 � معين  زمان 

كه معمولاً يك س��اله اس��ت � با معيار دارا بودن تابعيت آن 
كشور، توليد ملي ناميده مي شود. بدين ترتيب، همة كالاها و 
خدمات توليد شده و نيز عايدات حاصل از سرمايه گذاري هاي 
انجام شده توس��ط ايرانيان مقيم داخل و خارج از كشور در 

توليد ملي محاسبه مي شوند.
توليد داخلي: مجموع��ه كالاها و خدمات نهايي توليد 
شده از سوي عوامل مولد يك كشور طي يك زمان مشخص 
� كه معمولاً يك س��اله اس��ت � با معيار داخل كشور بودن، 
توليد داخلي ناميده مي ش��ود. بدين ترتيب، تمامي كالاها و 
خدمات توليد شده و نيز سود حاصل از سرمايه گذاري هاي 
انجام شده توسط ايرانيان و نيز خارجي هاي ساكن كشور، در 

توليد داخلي منظور مي شود.
كالاها و خدمات نهايي: كالا و خدماتي هس��تند كه در 
انته��اي زنجيرة توليد قرار گرفته اند و خود آن ها براي توليد 

كالاها و خدمات ديگر خريداري نمي شوند.

محاسبة توليد جامعه 
معمولاً براي محاس��بة توليد كل، مجموع ارزش پولي 
تمام��ي كالاه��ا و خدمات توليد ش��ده در طول يك س��ال 
اندازه گيري مي شود. در اندازه گيري و سنجش ميزان توليد 

جامعه به چند نكته بايد توجه كرد:  
 كالا شي ء ملموس است، اما خدمات ملموس نيست. 
بنابراين نمي توان آن ها را با هم جمع بس��ت. از سوي ديگر، 
واحد اندازه گيري كالاها و خدمات با يكديگر متفاوت است. 
مثلًا نمي توان دو تن س��يب را با هزار جلد كتاب جمع كرد. 
براي رفع اين مش��كل، ارزش پولي توليدات � كه عبارات از 
حاصل ضرب مقدار كالاهاي توليد ش��ده در قيمت هر واحد 

از آن كالاست � برحسب واحد پول ملي سنجيده مي شود.
 توليدات متعلق به بخش غيرپولي اقتصاد در محاسبة 
توليد در نظر گرفته نمي ش��ود. براي مثال، كالاها و خدمات 
توليد ش��ده توس��ط زنان خانه دار و كارهاي اجتماعي چون 
مراقبت از سالمندان و بيماران در چارچوب خانواده، به اين 
علت كه در بازار مورد معامله و خريد و فروش قرار نمي گيرند، 

در توليد محاسبه نمي شوند.
 تا زماني كه هزينة اس��تهلاك سرمايه هاي به كار گرفته 
شده در بخش توليد، از توليد ملي يا داخلي كسر نشده باشد، آن 
را »توليد ناخالص ملي«3 و »توليد ناخالص داخلي«4 مي ناميم. در 
صورتي كه هزينه هاي استهلاك از رقم توليدات فوق كسر شود، 
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»تولي��د 
خالص« به دست مي آيد. البته در 

اقتصاد معمولاً توليد ناخالص ملاك محاسبه قرار مي گيرد.
 ب��راي يكسان س��ازي معيارها، توليدات هر كش��ور 
براس��اس »ن��رخ ارز برابري ق��درت خريد«5 ك��ه صندوق 
بين المللي پول براي هر كش��وري اعلام مي كند، محاس��به 
مي شود. اين شاخص براي مقايسة استانداردهاي زندگي در 

كشورهاي مختلف ضروري است.
 با توجه به تفاوت چش��م گير جمعيت كشورها، براي 
مقايس��ة س��طح زندگي و رفاه افراد جوامع از شاخص هاي 
س��رانه استفاده مي شود كه از تقسيم هريك از شاخص هاي 

فوق برجمعيت آن كشور به دست مي آيد.
 از آن جاي��ي ك��ه قيمت ه��ا معمولاً در ط��ول زمان 
افزايش مي آيد، ميزان توليد محاس��به شده در هر سال رقم 
بيشتري را نش��ان مي دهد، در حالي كه ممكن است مقدار 
توليد افزايش نيافته باش��د. براي رفع اين مشكل بايد ارزش 
توليدات هر س��ال را بر مبناي قيم��ت كالاها و خدمات در 
سال معيني )سال پايه( محاسبه كرد. بدين ترتيب GDP و 
GNP حقيقي به دس��ت مي آيد. به عبارت ديگر، در صورتي 
كه ميزان تورم از توليد ناخالص داخلي و ملي كس��ر نشده 

باشد، آن ها را GDP و GNP اسمي مي گويند.
چگونه از توليد ملي، كار و سرماية ايراني حمايت كنيم؟

نقش آفرينان عرص��ة حمايت از توليد ملي را با در نظر 
گرفتن اختيارات و ذي نفع بودنش��ان به چهار گروه تقس��يم 

مي كنيم:

گروه اول: مصرف كنندگان )مردم(
بخش عظيم حمايت از توليد ملي، كار و سرماية ايراني 
به مردم باز مي گردد. نقش افراد جامعه در اين حمايت نه تنها 
كم رنگ تر از دولت و حلقه هاي اصلي اقتصاد، يعني كارگران 
و سرمايه گذاران نيست، بلكه بسيار اساسي و بااهميت است. 
مصرف كنندة نهايي، حلقة اصلي زنجيرة توليد است؛ به  اين 
مفهوم كه اگر مصرف كننده اي وجود نداش��ته باش��د توليد 
معنايي نخواهد داشت. بنابراين هم توليدكنندگان و نهادهاي 
دولتي در قبال مصرف كنندة داخلي مس��ئوليت دارند و هم 
يكاي��ك افراد ايراني بايد خ��ود را ملزم بدانند به عنوان يك 
وظيف��ه و تعهد در قبال ميهن و با درك ش��رايط حاكم بر 
كش��ور، نس��بت به محصولات داخلي با ارفاق برخورد و 
از تولي��دات داخلي اس��تفاده كنند. به 
علاوه، ب��ه عنوان يك 

لبه گ��ر،  مطا
ارتقاي كيفيت اين كالاه��ا را از توليدكنندگان 

بخواهند. در واقع احساس مسئوليت عمومي و عزم ملي در 
مص��رف كالاي داخلي بارزترين و مهم ترين رمز و راز تحقق 

توليدملي است.

گروه دوم: دولت و دست اندركاران عرصة سياست گذاري
توليد و صيانت از سرمايه هاي داخلي در جهت پيشرفت 
كش��ور، نيازمند توجه جدي دولت مردان به عنوان مجريان 
اقتصاد كلان كش��ور، ق��وة مجريه به عنوان سياس��ت گذار 
و ق��وة قضاييه به عن��وان ضابط نظ��ام در عرصه حمايت از 
فعاليت هاي سالم اقتصادي است. بهبود فضاي كسب و كار و 
سرمايه گذاري در كشور، اجراي كامل سياست هاي اصل 44 
قانون اساس��ي، تأمين نقدينگي لازم براي فعاليت هاي مولد 
اقتصادي، گسترش مناسبات و پيوندهاي منطقه اي و حضور 
فعال در بازارهاي جهاني با هدف توسعة مبادلات اقتصادي و 
تجاري، تجهيز بنگاه هاي توليدي به دانش فني روز با هدف 
ارتقاي بهره وري و رقابت پذيري، توس��عة بس��ترهاي تحقق 
اقتصاد دانايي محور، جلوگي��ري از واردات بي روية كالاهاي 
خارجي، افزايش بهره وري عوامل توليد به ويژه نيروي انساني، 
توجه به مقولة كارآفريني، حمايت از مخترعان و كارآفرينان 
و تعري��ف راهكارهاي عملي ش��دن اختراع��ات، حمايت از 
توليدات فرهنگي و علمي، جذب س��رمايه گذاري خارجي، 
اعمال سياست هاي اقتصادي در بخش صادرات، عدم اتكاي 
صرف به تقاضاي داخلي و دس��تيابي به تقاضاهاي جديد از 
طري��ق بازارهاي جهاني، از اصلي تري��ن وظايف دولت براي 

تقويت بخش توليد هستند.

گروه سوم: سرمايه گذاران، توليدكنندگان و كارآفرينان 
صاحبان صنايع براي حفظ منافع خود و مصرف كننده 
بايد كيفيت توليداتشان را ارتقا دهند تا مصرف كنندة داخلي 
را راضي نگه دارند. زيرا مرغوبيت كالاي داخلي مصرف كننده 
را قان��ع خواهد كرد كه كالاي داخل��ي را بر كالاي خارجي 
ترجيح دهد. فرهن��گ كار و توليد و ارتقاي كيفيت بايد به 
فرهنگ عمومي كش��ور تبديل شود. تمامي دست اندركاران 
عرص��ه توليد كالا و خدمات بايد تلاش كنند، افزايش توليد 
ملي و اس��تفادة بهينه از سرمايه هاي مادي و انساني ايراني 

تحقق يابد.
افزاي��ش تولي��د نيازمن��د ارائ��ة الگوه��ا، نظريه ها و 
تئوري هاي كارامد و علمي اس��ت. افزايش دانش و مهارت 

بخش عظيم حمايت 
از توليد ملي، كار 
و سرماية ايراني به 
مردم باز مي گردد. 
نقش افراد جامعه 
در اين حمايت نه 
تنها كم رنگ تر از 
دولت و حلقه هاي 
اصلي اقتصاد، 
يعني كارگران و 
سرمايه گذاران 
نيست، بلكه بسيار 
اساسي و بااهميت 
است. مصرف كنندة 
نهايي، حلقة اصلي 
زنجيرة توليد است؛ 
به  اين مفهوم كه 
اگر مصرف كننده اي 
وجود نداشته 
باشد توليد معنايي 
نخواهد داشت
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تخصصي ب��ه جهش در تولي��د منجر مي ش��ود. بنابراين 
توليدگران و صاحبان سرمايه بايد با پشتوانة علمي لازم به 
افزايش و كيفي سازي توليد روي آورند. همچنين، شرايط 
ام��روز ايران عاري از فرصت هاي طلايي براي كارآفرينان و 
سرمايه گذاران نيست. كارآفرينان مي توانند با خلق ايده و 
نوآوري در توليد، نقش بس��زايي در افزون س��ازي توليدات 

داشته باشند.

گ�روه چهارم: دس�تگاه هاي فرهنگي و رس�انه هاي 
جمعي به ويژه آموزش وپرورش و صداوسيما

الف( آموزش وپرورش و توليد علم و آگاهي براي جامعه 
نق��ش آموزش وپ��رورش و معلمان در آگاهي بخش��ي 
و هوش��ياركردن ذه��ن مخاطبان نس��بت ب��ه ظرافت ها و 
دقت هاي��ي كه دربارة مصرف تولي��دات داخلي وجود دارد، 
به نحوي كه به ارزش��مندي كالاي ايران��ي و ايجاد روحية 
حمايت از توليد ملي منجر شود، غيرقابل انكار است. ترويج 
آموزه هاي ديني و معيار ق��راردادن نگاه قرآني در مصرف و 
دوري كردن از اس��راف و تجمل گرايي، افزايش سطح دانش 
عموم��ي و تخصصي اقتصادي، و ايج��اد روحية خودباوري، 
وجدان كاري و مسئوليت پذيري، از وظايف مهم نهاد تعليم 
و تربيت در راستاي تربيت شهروندان حامي توليدملي است. 
آموزش وپرورش در هم سويي با سياست هاي سند چشم انداز، 
باي��د روحي��ة كار و توليد و نيز افتخار ب��ه ايراني بودن را از 
كودكي در دانش آموزان اين مرز و بوم تقويت كند تا نس��ل 
آينده، نسلي پرتلاش و توليدكننده تربيت شود و در توليد 
ملي ايفاي نقش كند. بدين ترتيب ضرورت ايجاب مي كند 
ك��ه آموزش وپرورش، حماي��ت از توليد مل��ي را به عنوان 
س��رفصل تربيت اقتصادي نس��ل آينده در برنامه ريزي هاي 

خود قرار دهد.

ب( رسانه و فرهنگ سازي
رسانه ها نقش اساسي در بازنمايي مفاهيم و انديشه هاي 
گوناگ��ون دارن��د و قادرند انديش��ه ها را در اذه��ان پرورش 
دهند. توجه رس��انه هاي جمعي به موضوعات معين موجب 
مي شود كه اهميت آن موضوعات در نظر مردم افزايش يابد. 
بنابراين وظايف زيادي را مي توان درباب فرهنگ سازي براي 
مصرف توليدات داخلي متوجه رس��انه دانست. شايد بتوان 
رسانه را »دس��تگاه توليد فرهنگ« ناميد، زيرا نقش مهمي 
در فراهم آوردن بس��ترهاي فرهنگي دارد. در رأس رسانه ها، 
»صداوس��يما« به عنوان پرمخاطب ترين رسانه، اصلي ترين 

نقش و وظيفه را برعهده دارد. بي ترديد حمايت از توليد ملي 
نيازمند ايجاد بسترهاي فرهنگي مناسب در جامعه است. به 
اين منظ��ور بايد فرهنگ مصرف جامعه را اصلاح كنيم. اگر 
الگوي مصرف اصلاح ش��ود، حمايت از كار و سرماية ايراني 
محقق خواهد شد. صداوسيما مي تواند با ساخت برنامه هاي 
مناس��ب، آگاهي عمومي مردم را نسبت به كالاهاي داخلي 
افزاي��ش دهد و مصرف محصول داخل��ي را به يك عادت و 
فرهن��گ تبديل كند. به اين ترتيب، به تدريج مصرف كالاي 
خارجي نه تنها از وضعيت موجود، يعني نوعي تفاخر، خارج 
مي ش��ود، بلكه آث��ار اين اقدام كه تضعي��ف موقعيت  كارگر 
داخلي و س��رماية داخلي اس��ت، تشريح مي ش��ود. در اين 
صورت، جز در مواردي كه جنس مشابه داخلي وجود ندارد، 
مصرف كالاي خارجي به يك ضدارزش تبديل مي شود. اگر 
مردم بدانند با حمايت از توليد ملي بس��ياري از مش��كلات 
گريبانگير جامعه حل خواهد ش��د و پيشرفت علم و فناوري 
سرعت بيشتري مي گيرد، آگاهانه به سمت حمايت از توليد 

ملي حركت مي كنند.
يك��ي ديگ��ر از نقش آفريني ه��اي رس��انه، بازتعريف و 
طراحي سبك زندگي ايراني براي مخاطبان مختلف براساس 
معيارهاي غني اسلامي و بومي است كه اساسي ترين ويژگي 
آن توليد و مصرف داخلي باشد. هر كالايي كه از يك جامعه 
به جامعه اي ديگر صادر مي ش��ود، بخشي از فرهنگ جامعة 
مبدأ را با خود به جامعة مقصد منتقل مي كند. چه بسا فلسفة 
ص��دور و راهيابي آن كالا ب��ه جامعة مقصد، انتقال فرهنگ 
جديد باش��د، چرا كه فرهنگ ها زيربناي اصلي هر اجتماعي 
را تش��كيل مي دهند و تنها با حاكميت فرهنگي اس��ت كه 
مي توان بس��اط سلطه را بر يك جامعه پهن كرد. بسياري از 
كالاهاي وارداتي بر مبناي نياز جامعة ايراني طراحي و توليد 
نش��ده اند، بلكه هدف از توليد آن ها ايجاد »نيازهاي كاذب« 
در مصرف كننده است. همين نياز كاذب كه بخش عمده اي 
از درامد خانوادة ايراني را به خود اختصاص مي دهد، فرصت 
را از توليدكننده و كارگر ايراني مي گيرد. رسانه ها مي توانند 
با اصلاح الگوي مصرف و تغيير سليقة فرهنگي مردم، زمينة 
حركت ش��تابندة همگاني را در مسير توسعه و تعالي ايران 

اسلامي فراهم سازند.

پي نوشت
1. Social capital
2. Spiritual capital
3. Gross National Product/ GNP
4. Gross Domestic Product/ GDP
5. purchasing power parity/ ppp
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