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︀﹡﹥ ﹨︀ی  ر︨
و︣﹨﹩ و  ا︣﹁︀ت ﹎ ︜﹡ا︗︐﹞︀︻﹩ا

زهرا هاديان
ــن نمادهاى تحول در  ــانه ها به عنوان يكى از مهم تري رس
عرصة زندگى بشر امروز، رفته رفته نقش و جايگاهى راهبردى 
ــت ساز و  و پيچيده به خود گرفته و به عنوان عاملى سرنوش

تعيين كننده در زندگى انسان مطرح شده اند. 
تحت  تأثير رسانه ها، فرهنگ سنتى اكثر جوامع دستخوش 
تغيير و تحول شده و همة مردم جهان تا حد بسيارى از آن چه 

فرهنگ واحد جهانى نام گرفته است، متأثر شده اند. 
ــانه هاى قدرتمند و فعال در جهان، تمام  بدون ترديد رس
سعى و تلاش خود را براى تأثير گذارى بر فرهنگ هاى ديگر 
و چه بسا ديكته كردن الگوها و هنجارهاى مورد نظرشان به 

كار گرفته اند. 
فناورى هاى جديد نه تنها جاذبه ها، بلكه سلطة  فرهنگى خود 
را نيز افزايش مى دهند و با مظاهر و شگردهاى جذب كننده اى 
ــعه مى دهند  كه دارند، ارزش ها و هنجارهاى خاص را توس
ــد. آن ها اهداف خود را با جنبه هاى هنرى و  يا تثبيت مى كنن
ــيوه هاى هنرمندانه دنبال مى كنند و با تغيير ذائقة فرهنگى  ش
مخاطبان، خرده فرهنگ هاى تاز ه اى را به مردم عرضه مى دارند. 
البته از ارزش هاى فرهنگى هم غافل نيستند؛ مثلاً در بسيارى از 
فيلم ها، بر ارزش هاى كلانى چون ميهن پرستى و مسائل دينى 

تأكيد فراوان ديده مى شود.

كودك و رسانه
يكى از آثار بارز رسانه هاى جديد،  عادت دادن يا معتاد كردن 
ــت و اين امر به خصوص در كودكان بيشتر  مردم به آن هاس

ديده مى شود.
كودك چنان به برنامه هاى مورد علاقة خود در اين رسانه ها 
ــه ضرورى ترين امور زندگى و تعامل  گرايش پيدا مى كند ك
اجتماعى را از ياد مى برد. چرا كه هنوز ذهن او قدرت تحليل 
عقايد و سنجش و سپس پذيرش يا طرد آن چه را كه مى بيند يا 
مى شنود، كسب نكرده است. از اين روست كه وقتى كودكان 
بدون هيچ پناه و يا حفاظ در برابر وسايل ارتباط جمعى قرار 
مى گيرند، سخت تأثير پذير   و ناچار آسيب پذير خواهند شد. 
در عين حال، مرور برخى از تحقيقات و يافته هاى پژوهشى 
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نشان مى دهد، تلويزيون در بسيارى موارد، تأثير قابل ملاحظه اى در 
افزايش خشونت يا تحميل عقايد و تغيير افكار ندارد.

شايد مشكل اين قبيل پژوهش ها، از آن جا ناشى مى شود كه 
هيچ گاه نمى توان تأثير تلويزيون را از متغيرهاى ديگرى مانند پايگاه 
اجتماعى، ساخت خانوادگى، جنس، سن، تحصيلات و ساخت 
روانى فرد جدا كرد و دربارة آن به داورى نشست.اما آن چه مسلّم 
ــت، رسانه ها به شيوه هاى متفاوتى با جرم و خشونت ارتباط  اس
ــترش آن ها كمك مى كنند. در اين ميان، فيلم هاى  دارند و به گس
سينمايى به عنوان عاملى مؤثر در انحراف و بزه كارى جوانان، سابقة 
ــزه كارى و جرم و جنايت از  ــرى دارند. نقش فيلم ها در ب قديم ت
اين امر ناشى مى شود كه صحنه هاى پرخاشگرانه مانند تندخويى، 
بى رحمى، آدم كشى و دعوا را با تمام فنون و به كار گيرى آخرين 
و پيچيده ترين شگردهاى سينمايى ناشى از فناورى روز در اين 

حوزه، به نمايش مى گذارند.
به نظر مى رسد، در بخش قابل توجهى از فيلم ها و سريال هاى 
پخش  شده از رسانة تصويرى ملى ما نيز از اين گونه فيلم ها ديده 

 مى شود.
تحقيقات نشان مى دهد كه تعداد زيادى از بزه كاران، در مقايسه 
با افراد عادى، به ديدن فيلم هاى سينمايى خشونت بار و جنايى و 
ــتگى بيشترى داشته اند. اما به طور كلى نتايج  از اين قبيل، دل بس
پژوهشگران در مورد اثرات رسانه هاى تصويرى و جرم در چند 

محور مشترك است:
ــايرين داوطلب تماشاى صحنه هاى  1. كج روان بيشتر از س
خشونت آميز، هم در تلويزيون و هم در سينما و در داستان هاى 

جنايى و خيالى هستند.
2. گاهى سينما و تلويزيون به مثابه يك ابزار فرار از واقعيت 

انتخاب شده است.
ــان  ــان و جامعه شناس 3. با وجود آن كه برخى از روان شناس
ــانه ها نيز توجه  به نقش روان درمانى، و تأثير اجتماعى مثبت رس
مى كنند و بر اين عقيده اند كه مطبوعات، راديو و تلويزيون و سينما 
با انتشار اخبار و داستان هاى جنايى و پليسى، بسيارى از بيماران 
روانى را كه عقده هاى سركوب شده و تمايلات خشونت آميز و 
ناخوداگاه دارند،  درمان مى كنند، اما نبايد اين واقعيت را فراموش 
كرد كه برعكس نيز، محتواى مضامين قتل، جنايت، خشونت و 
رفتارهاى هنجارشكن و مغاير با قانون و قوانين هر جامعه در قالب 
هر يك از اشكال فيلم، صوت، نوشته، گزارش، تبليغ و... ممكن 
است روحية هنجارشكنى، قانون گريزى، ماجراجويى و خشونت 
ــوى عوامل ضد  و... را در بينندگان تحريك كند و آن ها را به س

اجتماعى و مخرب و هنجار شكن سوق دهد.
اين موضوع به خصوص در مورد نوجوانان و جوانان از اهميتى 
دو چندان برخوردار است. از طرف ديگر بايد دانست كه بررسى 
ــانه هاى گروهى، كارى فوق العاده پيچيده  رابطه بين جرم و رس
است. زيرا جرم و بزه اصولاً با پديده ها و واقعيت هاى اجتماعى 
تاريخى گسترده اى مرتبط است و حتى در آن ها محاط مى شود.در 
حالى كه رسانه ها تنها جزئى از نظام اطلاعاتى گسترده اى هستند كه 
انسان امروز را در شناخت اجتماعى در بارة جهان كمك مى كنند.

ــانه ها در  ــى براى رس البته اين بدان معنا نخواهد بود كه نقش
شكل گيرى انحرافات اجتماعى قائل نباشيم، و يا نقش و تأثير آن 
ــت كه بايد ريشة  را كم بدانيم، بلكه قصد تأكيد بر اين نكته اس
جرم و انحراف را در بسترى از متغيرهاى متعددى جست و جو 

كرد كه هر يك سهم و جايگاه خود را در شكل گيرى آن جرم و 
انحراف دارند.

در اين زمينه، يعنى در زمينة رسانه ها و جرم هاى اجتماعى، دو 
ديدگاه كلى وجود دارد كه بيان آن ها خود نشان مى دهد تا چه حد 

در اين حوزه اختلاف نظر وجود دارد.
پيروان يك ديدگاه معتقدند، رسانه ها نه تنها عامل به وجود آوردن 
جرم در جامعه اند، كه نقش غيرقابل انكارى در پيچيده شدن جرايم 

و سازمان دهندگى آن نيز دارند.
ــانه ها هيچ گونه اثرى بر  ــدگاه ديگر مطرح مى كند كه رس دي

شكل گيرى جرم ندارند و يا اثرات بسيار محدودى دارند. 
اعتبار نسبى اين دو ديدگاه متضاد، يعنى از يك سو محورى 
ــانه ها و از سوى ديگر بى اهميتى آن ها، به نوعى سبب  بودن رس
آشفتگى در تحليل صاحب نظران اين حوزه شده است و اين همان 
نكته اى است كه قبلاً به آن اشاره شده كه نبايد در تحليل رابطة 
جرم و رسانه، نگاهى مطلق و يكسويه داشت. بلكه بايد پذيرفت 
كه تحليل اين رابطه در جايى بين اين دو فاصله (دو نظرية مطرح 

شدة اخير)  قرار دارد.
پژوهش در زمينة «جرم مقلدانه»، مدارك و شواهد مختصرى از 

اثر جرم زايى رسانه ها به دست مى دهد.
ــاس ديدگاه دوم، رسانه ها به تنهايى نمى توانند  در واقع بر اس
فرد تابع قانون را به مجرم تبديل كنند و شايسته هم نيست علت 
جرم را به تنهايى متوجه رسانه ها كرد. شايد به همين خاطر باشد 
ــه، تا كنون اثر  ــدة متكى بر اين نظري كه راهبردهاى انتخاب ش
چندانى در كنترل انحرافات اجتماعى نداشته اند. به عبارت ديگر، 
راديو، تلويزيون، فيلم هاى سينمايى، مطبوعات و ساير ابزارهاى 
اطلاع رسانى، خود وسيلة موجد جرم محسوب نمى شوند. بلكه 
ابزارى هستند كه مى توانند به شكل دل خواه مورد بهره بردارى قرار 

گيرند.

بايد دانست كه 
بررسى رابطه بين 
جرم و رسانه هاى 
گروهى، كارى 
فوق العاده پيچيده 
است

رسانه ها به تنهايى 
نمى توانند فرد تابع 
قانون را به مجرم 
تبديل كنند و شايسته 
هم نيست علت جرم 
را به تنهايى متوجه 
رسانه ها كرد


