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مي گویند روزي پلیس دو نفر را دستگیر 
ک��رده بود. یك نفر از راه رس��ید و گفت: 

»ما سه نفر را کجا مي برید!«
امروز مدگرایي همان نفر س��وم است که 
ب��ا زور مي خواهد خ��ود را به »تمدن« و 
»پویایي« بچس��باند. تا حدي که در یك 
معادلة نادرس��ت، اف��راد مدگرا متمدن و 
آن ها که به دنبال مد نیستند، عقب مانده 

و امُل معرفي مي شوند.
ای��ن ن��وع معادله ه��ا توس��ط کس��اني 
طراحي مي ش��وند که بسیار اهل حساب 
و کت��اب هس��تند. زی��را مدگرایي زمینة 
مصرف گرایي اس��ت و مصرف گرایي نیاز 
س��رمایه داري! نظام س��رمایه داري براي 
دس��تیابي به بازار مصرف دائمي و فروش 
تولیدات روزافزون خود، نیازمند گسترش 
فرهنگ مصرف است و یكي از مؤثرترین 
روش ها ب��راي برآوردن این نیاز، کوبیدن 

بر طبل مدگرایي است.

مد،اختراعسرمایهداران
جهان غ��رب تحمیل رفتارهاي اجتماعي 
را نی��ز همانند ص��دور کالاي مصرفي، به 
صورت انبوه درآورده و در قالب مدگرایي 
به سراس��ر دنیا صادر مي کند. حتي براي 
هر سال رنگ، پوش��ش و آرایش خاصي 
مش��خص مي کند ک��ه پدیده اي نس��بتاً 
جدید اس��ت. ب��ا اندکي دق��ت مي توان 
دریافت که اجراي چنین برنامه اي تا چه 
حد مي تواند در بازار مصرف و تقاضاهاي 

جدید اثر بگذارد. 
ای��ن اس��ت ک��ه مي بینیم چه بس��یارند 
افرادي که ابزار، لوازم زندگي و لباس هاي 
نو و قابل اس��تفاده را تنها به دلیل از مد 
افتادن رنگ یا شكل آن ها، دور مي اندازند 

و لوازم و لباس هاي مد روز مي خرند.
در دید کلان، جهان غرب با تولید، عرضه 
و تبلیغ مد در کالاهاي متفاوت از جمله 
لباس و وس��ایل نقلیه، براي حفظ حیات 

خود تلاش مي کند. 
بس��یاري از جامع��ه   �  شناس��ان ب��ر این 

باورند که مد اساس��اً س��اخته و پرداختة 
سرمایه داران است. آنان با تقسیم مصرف 
کنن��دگان به طبقات مختل��ف، به تولید 
کالا ب��راي ه��ر گ��روه اق��دام مي کنند و 
حتي با ایجاد نیازه��اي کاذب، بازارهاي 
جدی��دي پدی��د مي آورند ت��ا چرخ هاي 
کارخانه هایش��ان بچرخ��د و به انباش��ت 

ثروت بپردازند. 
تجارت مدرن با اس��تفاده از روان سنجي، 
شناخت سلیقه ها و ش��كل دادن آن ها از 
طری��ق مدپ��ردازي، به فكر س��ود مادي 
بیشتر است. هر روز هم با شیوه هاي جدید 
کالاهاي تازه اي را تولید و توزیع مي کند 
و در این میان از تبلیغات رسانه اي اي نیز 
بهره مي گی��رد. تبلیغات پرحجم فریبنده 
ای��ن احس��اس را در مصرف کننده پدید 
مي آورن��د که تهیة چنی��ن کالایي از نان 

شب نیز واجب تر است! 
نمونة این نی��از کاذب را در فروش بالاي 
کالاهاي لوکس و تزئیني مي توان دید. با 
این شرایط آیا عاقلانه است که کالایي را 
صرفاً به دلیل از مد افتادن به راحتي کنار 

بگذاریم؟

صادرات فرهنگ
نكت��ة مه��م دیگر آن اس��ت ک��ه غرب 
مي کوش��د فرهنگ خاص خویش را � که 
مورد انتقاد جدي نیز هس��ت � در قالب 
مدهاي گوناگون عرضه کند؛ و براي این 
کار از قالب هاي جذابي هم چون فیلم هاي 
مبتذل هالیوودي، شبكه هاي ماهواره اي، 
به��ره  و...  اینترنت��ي  صفح��ات متن��وع 
مي گیرد. تولیدکنندگان، همواره کالاهاي 
مد ش��ده، هنجارهاي غربي و ارزش هاي 
خ��اص خود را بی��ن مصرف کنندگان، به 

خصوص جوانان رواج مي دهند.
ب��ه عب��ارت دیگ��ر، ح��وزة مأموری��ت 
مدگرای��ي فق��ط به تغییر ظاه��ر زندگي 
محدود نمي ش��ود، بلكه در پي دگرگوني 
بنیان هاي فك��ري، ارزش هاي و باورهاي 

ملت هاست.

هواي احمق ها را  دارند
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وقتيشعارهاوصلةمُدميشوند!
وقتي مي ش��نویم کنگره اي با فلان شعار 
برگزار مي شود، یعني آن کنگره هدف ها 
و آرمان هایي بخصوص دارد که در قالب 
آن ش��عار بیان مي شود. شعار همیشه در 
قال��ب کلمات بیان نمي ش��ود. گاه نوعي 
از ط��رح، رنگ و لباس��ي خاص مي تواند 
ش��عار باشد و حاوي پیام. پلیس با لباس 
مخصوص خ��ود به بیننده مي فهماند که 

من پلیس هستم. 
آمیخته  مد نی��ز ام��روزه غالب��اً 
با ش��عار اس��ت و پیامي را به 
کند.  مي  منتق��ل  مخاط��ب 
اف��رادي ک��ه مخاطب این 
ش��عارها هس��تند و با آن 
ارتباط برق��رار مي کنند، 
نهفته  پی��ام  ناخودآگاه 
در شعار را درمي یابند 
و آن را ب��ه دیگ��ران 
منتقل مي س��ازند. هر 
م��د در واق��ع تابلوي 
فرهنگ  یك  تبلیغاتي 
و ی��ك جریان فكري 
اوقات  اغلب  اس��ت. 
جریان ه��اي فكري 
از  نی��ز  منح��رف 
به  همی��ن طری��ق 
تبلیغ باورهاي خود 

مي پردازند. 
ش��عارهایي  آن ه��ا 
در قال��ب لباس، آرم 
و نش��ان مخص��وص، 
آرای��ش م��و و چهره، 
گ��ردن  و  دس��ت بندها 
آویزه��ا و... فراه��م م��ي 

آورند. از اینرو در اس��تفاده 
از مدها، نشان ها و علائم باید 
دقیق بود، چرا ک��ه به کارگیري 
آنه��ا مي تواند وابس��تگي به آن ها، 
پذیرش آن ها، هم س��ویي ب��ا آن ها، و 
در نهای��ت، تبلی��غ آن ها به حس��اب آید.

بي توجه ب��ودن به این نكته و اس��تفادة 
نسنجیده از نمادها، گاه به غلط به معني 
ب��الا بودن تعداد ط��رف داران آن گروه ها 

تعبیر مي شود. به عبارت دیگر، این افراد 
� ناخودآگاه � سیاهي لشكر آن جریان ها 
و نگرش ها به ش��مار مي آین��د. بي جهت 
نیست که مي بینیم یكي از شاخص ترین 
ملاکهاي رس��انه هاي غرب��ي در تحلیل 
باوره��اي جوانان ما، میزان اس��تفاده از 
همین مده��ا و نمادهاس��ت. براي مثال 
آمار مي دهند ک��ه گرایش جوانان ایراني 
به گروه هاي شیطان پرستي افزایش یافته 
است. دلیل هم مي آورند که این مورد را 
مي توان در شیوة لباس پوشیدن، آرایش 
و... آن ها دید. این یعني سوءاس��تفاده از 
جوانان ایراني ک��ه اغلب چنین اعتقادي 
 ندارن��د و ب��ه ای��ن مقوله ه��ا فك��ر هم 

نمي کنند.

گروهلجن!
متأس��فانه گاه جوان ام��روز از نمادهایي 
اس��تفاده مي کن��د که دقیقاً ش��عار یك 
گروه منحرف اس��ت. یا حتي گاه لباسي 
مي پوشد که کلمات یا جملاتي روي آن ها 
حك شده اس��ت که کمترین ارتباطي با 
زندگي، آرمان ه��ا، علاقه ها و باورهاي او 
ندارند؛ جملاتي ک��ه گاه معناي آن ها را 
نیز نمي داند و ش��اید اگ��ر معني آن ها را 
بداند، موجب حیرت و ناراحتي اش شود. 
عباراتي مانند: »ما پسران شیطانیم! گروه 

لجن! گروه سیاهان بوگندو! و...«
یا مي بینیم گاه لباس هاي چسبان و تنگي 
مي پوشند که به سادگي مي توان فهمید، 
برخلاف اص��ول بهداش��ت و نیز مخالف 
موازین عفت و اخلاق اس��ت. به راس��تي 
تاب��ع مد بودن آن ه��م مدهاي عجیب و 
حتي گاه��ي به ص��ورت لباس هاي پاره 
چ��ه معنا دارد؟ آیا پوش��یدن لباس پاره 
و کثیف به گمان خوش تیپ شدن، واقعاً 

مضحك نیست؟ 
آشكار است جواني که به دلیل پیروي از 
مد، ش��لواري پاره پاره را به قیمت گزاف 
مي خ��رد، به راحتي مي تواند آلت دس��ت 
سودجویان ش��ود. همان طور که مارك 
توای�ن، طنزپرداز آمریكای��ي گفته بود: 
»بیایید قدر احمق ها را بدانید. اگر آن ها 

نبودند، بقیه به جایي نمي رسیدند!«


