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اشاره
پيشــرفت هاي »فناوري ارتباطات و اطلاعات«1 در 
زندگي انسان تأثير بســزایي داشته است. تغييرات 
بنيادین ناشي از ظهور فناور ي هاي ارتباطي و اطلاعاتي 
در عرصه هاي گوناگون زندگي فردي و اجتماعي قابل 
تأمل اســت. یكي از ضرورت هاي عصر جهاني شدن، 
نياز به تعليم و تربيتي اســت كه فراگيرندگان را براي 
رویارویي با چالش هاي غيرقابل پيش بيني زندگي آماده 
سازد. اكنون دیوارهاي خانه ها چارچوب انحصاري و 
بلكه فضایي  نمي شود،  شخصي شهروندان محسوب 
براي نفوذ امواج رسانه اي است. به همين دليل باید به 
آموزش سواد رسانه اي از سوي نظام آموزش و پرورش 
توجه شود. سواد رسانه اي مهارتي براي مقابله با جنگ 
رسانه اي است كه سبب مي شود، كودكان و نوجوانان 
بتواننــد به عنوان مخاطب فعــال، پيام ها را درك و 
آن ها را رمز گشــایي و ارزیابي كنند. در این مقاله به 
نقش سواد رسانه اي و اهميت آن به  منظور رویارویي 
صحيح نسل جوان با فضاي مجازي اشاره شده در این 
ميان به خصوصيات فضاي مجازي، آسيب هاي آن، و 

راهكارهاي مقابله با آن پرداخته شده است.

مقدمه 
امروزه در عصر انفجار اطلاعات و ارتباطات به ســر 
مي بریم. فناوري هاي ارتباطي آن قدر متنوع و متعدد 
شده اند كه افراد به راحتي مي توانند در هر لحظه با 
هر كســي در هر جاي این كرة خاكي ارتباط برقرار 
كنند. رسانه ها ابزاري بسیار قدرتمند و مفید هستند 
كه با بهره گیــري از فناوري هاي پیشــرفته، انتقال 
اطلاعات در سراسر دنیا را میسر مي سازند. كودكان 
و نوجوانان در ســال هاي اخیر تغییرات مهمي را در 
سبك زندگي خود تجربه كرده اند. یكي از مهم ترین 
این تغییرات، ظهور »رســانه«2 هاي نوین است كه 
به دلیل ویژگي هاي خاص خــود، مثل ارزان بودن، 
در دســترس بودن و تعاملي بودن، بسیار مؤثرتر از 

رسانه هاي پیش از خود هستند. )عاملي، 1388(
كشتي آراي و اكبریان )1390( با معرفي عصر 
جدید به عنوان عصر پرشتاب ارتباطات، ورود بسیار 
ساده و ســریع، حداقل محدودیت براي دسترسي، 
برقراري ارتباط با سراسر دنیا به شكل هاي متفاوت، 
نبــود محدودیت زمانــي و مكاني، دسترســي به 
پایگاه هاي اطلاعاتي گوناگون و شركت در فعالیت هاي 
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اقتصادي، علمي، فرهنگي، هنري، مذهبي و ... را از 
ویژگي هاي بي بدیل آن برشمرده اند. وسعت عمل و 
انعطاف پذیري بي حد آن گاهــي منجر به تغییرات 
اساســي در اركان جامعه شده است. چراكه آشنایي 
با دیگر جوامع، خواســته یا ناخواســته، هنجارهاي 
جدیــدي به ارمغان مي آورد تــا آنجا كه هنجارها و 
ارزش هاي جامعة خــودي در آن محدوده كم رنگ 
مي شود. از جمله راهكارهایي كه مي توان براي مقابله 
با چنین چالش هایي در نظر گرفت، نظارت اجتماعي 
و امر به معروف و نهي از منكر به عنوان نوعي كنترل 
اجتماعي توسط هر شــخص براي حفظ ارزش ها و 

هنجارهاي جامعة دیني است. 
ظهــور اینترنت و حركت پرشــتاب آن جنبه هاي 
گوناگون زندگي بشر را تحت تأثیر قرار داده است. با 
وجود تمام محاســن و مزایایي كه دارد، یك سلسله 
دغدغه ها و نگراني هایي را به خانواده ها تحمیل كرده 
است. این موضوع در تمام جوامع موضوعیت دارد و 

به جامعه یا اقلیتي خاص محدود نمي شود. 
دنیاي ارتباطات و تغییرات ریشــه اي ناشي از آن، 
چنــان جهان متفاوتــي را براي نســل جوان خلق 
كرده اســت كه گروهي از نویســندگان، این تحول 
در عالم ارتباطات را مبــدأ عصر جدیدي مي دانند: 
»عصري كه از آن با عنوان هایي نظیر: دهكدة جهاني 
)مك لوهان3( جامعة مدني جهاني )دیوید هلد4(، 
مدرنیتــة دوم )اولریش بك5(، جامعة شــبكه اي 
)مانوئل كاستلز6(، جهان رها شده، جامعة ارتباطي 
)جيانــي  واتيمو7( و مدرنیتة ســیال )زیگمون 
بومن8( یاد مي كنند« )عباســي قــادي و میرعلي 

سیدي، 1391(.

مفهوم رسانه 
»رســانه« به وســایل انتقال پیام از فرســتنده یا 
فرســتندگان به مخاطب یا مخاطبان گفته مي شود 
كه شــامل روزنامه، كتاب، رادیو، تلویزیون، ماهواره، 
فناوري هاي نوین ارتباطــات و اطلاعات و اینترنت 
و ... اســت. ایــن وســایل داراي ویژگي هایي مانند 
پیام گیر ندگان ناآشنا، سرعت عمل زیاد و تكثیر پیام 

هستند )دادگران، 1384(.
رســانه هاي جمعي یا عمومي و بــه تعبیر دیگر، 
»وســایل ارتباط جمعي« اصطلاح فارسي شدة واژه 
لاتین »مدیوم«9 است كه جمع آن »مدیا« مي شود 
و منظور از آن دسته اي از وسایل است كه مورد توجه 
تعداد كثیري هستند و از تمدن هاي جدید به وجود 

آمده اند )ساروخاني، 1374(
رسانه ها غالباً جایگاه بروز تحول در فرهنگ اند؛ چه 
به معني هنر و شــكل هاي نمادین و چه در معناي 
مدها، خلق و خوها، شــیوه هاي زندگــي و هنجارها. 
همچنین، رســانه ها به منبع غالب تعاریف و تصاویر 
واقعیت اجتماعي نزد افراد، گروه ها و جوامع به صورت 
دســته جمعي تبدیل شــده اند. آن هــا داوري هاي 
ارزشي و هنجاري خود را به صورتي غیرقابل تفكیك 
و مخلوط با اخبار و برنامه هاي ســرگرم كننده بیان 

مي كنند )مك كوییل، 1388(.

سواد  رسانه اي 
»سواد رسانه اي10« صرفاً به معني خواندن و نوشتن 
نیســت، همچنان كه به مفهوم تشخیص دادن خبر 
از مصاحبه یا گزارش از میزگرد و غیره هم نیســت. 
ســواد رســانه اي به دنبال تشــخیص رابطة دانش 
و قدرت و ســپس رابطة قــدرت و عدالت اجتماعي 
است. سواد رسانه اي قدرت درك نحوة كار رسانه ها 
و معني ســازي در آن هاست )شــكرخواه، 1388(. 
مؤسسات و سازمان هایي كه در زمینة سواد رسانه اي 
فعالیت  مي كنند، مانند یونسكو، كمیسیون اروپایي 
و پارلمــان اروپایي دربارة چهــار زمینه در خصوص 
مهارت هاي رسانه هاي مورد نیاز سواد رسانه اي توافق 
دارند كه شــامل توانایي در چهار زمینة دسترسي، 
تحلیل، ارزیابي و تولید خلاق خلاصه است. همة این 
مهارت ها پیشــرفت جنبه هاي شخصي توانایي هاي 
خودآگاهي، تفكر انتقادي و توانایي حل مشــكل را 
تقویت مي كنند. این چهار زمینه را مي توان »توانایي 
دسترسي و استفاده از رسانه ها«، »تحلیل و ارزیابي«، 
»تولیــد و ارتبــاط با پیام هاي رســانه اي« و »تفكر 
انتقــادي نامیــد. )Oxstrand, 2009(. طبق گفتة 
رابرت انيس11، به نقــل از عيدي زاده )1392(، 
سواد رسانه اي جزئي از مهارت ذهني و توانایي است 
كه شخص را به گرفتن تصمیمات و انجام امور عاقلانه 
وا مي دارد و شامل ارزش هایي مانند تعقیب حقیقت، 
عدل و انصاف، خودمختاري و انتقاد شخصي است. 

همچنین، ســواد رســانه اي یك حس قوي تفكر 
انتقادي اســت كه سعي دارد نیازهاي رسانه اي ما را 
برآورده سازد. یكي از دلایل بالا رفتن سطح آگاهي 
در تمامي اقشــار جامعه، برخورد هدفمند مخاطبان 
با رسانه اســت. این امر مي تواند به ایجاد ارتباطات 
دو ســویه و مشــاركت جویانه با رسانه ها از یك سو، 

آموزش سواد 
رسانه ای توانایی 
دانش آموزان 
را در دستیابی، 
تحلیل، ارزیابی 
و تولید پیام های 
رسانه ای افزایش 
می دهد. همچنین، 
مهارت های تفكری و 
دیدگاه های انتقادی 
را برای آنان به ارمغان 
می آورد
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آموزش سواد 
رسانه ای سبب 
پیدایش عادت 

پرسشگری، تحقیق 
و پژوهش، تقویت 
مهارت های بیانی 
به منظور برقراری 
ارتباطی آگاهانه و 
متفكرانه با رسانه، 
و ایجاد نگاه دقیق 
و تحلیل منتقدانة 
نسبت به پیام های 

رسانه ای می شود

و تقویت ساختارهاي دموكراتیك  جامعه در راستاي 
مباحــث نقد و مشــاركت فعالانه در حوزة رســانه 
بین شهروندان از ســوي دیگر منجر شود. آموزش 
مهارت هاي لازم بــراي برقراري ارتباطي متفكرانه و 
آگاهانه با رســانه ها و در عین حال، به وجود آوردن 
نگاهي دقیق، نقاد و تحلیلي به پیام هاي رســانه اي 
)نوشتاري، دیداري و شــنیداري( در سواد رسانه اي 
قابل طرح است. از نظر اليزابت تامن12، مؤسس و 
رئیس مركز آموزش هاي رسانه اي لس آنجلس آمریكا، 
سواد رسانه اي عبارت است از: »توانایي تعبیر و ایجاد 
مفاهیم شــخصي از صدها و شاید هزاران نهادآوایي 
كه همه روزه از طریق روزنامه، مجله و البته پیام هاي 
بازرگاني دریافت مي كنیم. سواد رسانه اي همان توان 
گزینش و انتخاب، توان چالش و پرسش، توان آگاه 
شدن از آنچه در اطرافمان مي گذرد و توان این است 

كه منفعل و آسیب پذیر نباشیم.« 
كانادایي،  معــروف  پات كيپينگ13، صاحب نظر 
معتقد است: »سواد رسانه اي از شما شهروند بهتري 
مي ســازد.« وي توضیح مي  دهد، افراد داراي سواد 
رسانه اي به این موضوع توجه دارند كه رسانه ها براي 
انتقال دیدگاه ها، اطلاعات و اخبار بســیار ظریف و 
پیچیده عمل مي كنند. همچنین این افراد مي دانند 
كه از تكنیك ها و شــیوه هاي خاصي براي خلق پیام 
و تحت تأثیر قرار دادن احساسات و عواطف استفاده 
مي شــود. افراد  داراي ســواد رســانه اي مي توانند 
تكنیك هاي هدف گذاري شده را شناسایي كنند، در 
ایــن باره بحث و تبادل نظر كنند كه چه كســي یا 
كســاني در رسانه ها ذي نفع هستند یا نادیده گرفته 
مي شــوند و دلایل این اتفاقات چیست. افراد داراي 
سواد رسانه اي منابع مختلف اطلاعات و سرگرمي ها 
را جست و جو مي كنند و از رسانه ها براساس نیازهاي 
اطلاعاتــي خود بهره مي گیرند. آن هــا مي دانند در 
مواجهه با رســانه چگونه عمل كنند و اختیار عمل 

خود را به رسانه ها واگذار نمي  كنند. 
هدف ســواد رســانه اي دادن آزادي وســیع تر به 
جوانان و بزرگ ســالان با قدرت دادن به ایشــان از 
طریق توانایي دســتیابي، تجزیه و تحلیل، ارزیابي و 
ساختن رسانه است. ســطوح عملیاتي دستیابي به 

هدف مذكور عبارت اند از: 

تحصیلي  اســتاندارد هاي  ارتقاي  مدارس:  الف( 
در كشــور در زمینة ســطح آموزش زبان، مطالعات 
اجتماعي، ســلامت و موضوعات دیگري كه شامل 

دسترســي،  مهارت هــاي 
ارزیابــي  و  تجزیه و تحلیــل، 
در  موجــود  اطلاعــات 
معلمان  مي شــود.  رسانه ها 
باید توجه داشــته باشند كه 
دانش آموزان نسبت به كسب 

تجربه و صحبت دربارة رسانه ها 
مشتاق اند و سواد رسانه اي را راهي 

جذاب براي كاوش در سطح وسیعي 
از موضوعات و معضلات تلقي مي كنند.

ب( اجتماع: بــه نظر محققان و اندیشــمندان، 
آموزش رســانه اي ابزاري مهم براي مواردي به این 
شرح اســت: شناساندن مشكلات و معضلات جامعه 
نظیر اعتیاد به الكل، ســیگار و مــواد مخدر؛ چاقي 
و اختــلالات تغذیه؛ خشــونت و آزار و اذیت؛ درك 
و شــناخت جنــس مقابل؛ تبعیض نژادي و ســایر 
گونه هــاي تبعیض و ظلم؛ و نیز آموزش مهارت هاي 
زندگي. مهارت هاي سواد رسانه اي مي تواند به مردم 
و گروه هایي كه معمولًا از سیســتم رسانه ها حذف 
مي شوند، قدرت ببخشد تا داستان خود را بیان كنند 
و عقاید خود را به اشــتراك بگذارند و براي عدالت 

قدم بردارند. 

ج( عرصة زندگي عمومي: سواد رسانه اي به ما 
كمك مي كند دریابیم، چگونه رسانه ها فرهنگ سازي 
مي كننــد و چگونــه »انحصار رســانه اي« گروهي 
از شــركت هاي عظیم كه بیشتر رســانه هاي ما را 
كنترل مي كنند، سیاســت و جامعــه را تحت تأثیر 
قرار مي دهد. سواد رسانه اي جوانان و بزرگ سالان را 
تشویق و ترغیب مي كند سیستم رسانه اي موجود را 
تغییر دهند تا شبكه هاي رسانه اي منصفانه تر و قابل 

دسترس تري به وجود بیایند. 

تاریخچة سواد رسانه اي 
تاریخچة پیدایش سواد رسانه اي به سال 1965 باز 
مي گردد. مارشــال مك لوهان اولین بار در كتاب 
خود با عنوان »درك رسانه، گسترش ابعاد وجودي 
انســان«، این واژه را به كار برد و نوشت: »زماني كه 
دهكدة جهاني تحقیق یابد، لازم اســت انسان ها به 
ســواد جدیدي به نام سواد رســانه اي دست یابند« 

)بصیریان جهرمي و بصیریان جهرمي، 1368(.
از اواســط دهة 1970 موضوع ســواد رســانه اي 
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در برخي كشــورها مانند كانــادا، آمریكاي لاتین و 
كشورهاي اروپایي، مانند ایتالیا و اسپانیا، مورد توجه 
قرار گرفت. اصلي ترین هدف آموزش رســانه اي در 
این كشــورها برطرف كردن نابرابري هاي اطلاعاتي 
بین كشــورهاي پیشــرفته و عقب افتاده بوده است 
)سپاســگر، 1384(. در كشــور ژاپن پس از ترجمة 
كتاب »ســواد رسانه اي« در سال 1992، این مفهوم 
به صورت جدیدي وارد مطالعات رسانه اي این كشور 
شــد. در ســال 1999، »انجمن ملي  سازمان هاي 
رادیویي و تلویزیوني ژاپــن« برنامه اي براي آموزش 

سواد رسانه اي كودكان آغاز كرد. 
اكنون سواد رسانه اي به عنوان یكي از كارامد ترین 
ابزارهاي نظارتي مورد توجه كشورهاي پیشرفته قرار 
گرفته و به عنوان یك واحد درسي در نظام آموزشي 
كشــورهاي كانادا، ژاپن، آلمان، انگلیس، اســترالیا 
و آفریقــاي جنوبي در حال تدریس اســت. در این 
كشورها سواد رســانه  اي آن قدر اهمیت داشته است 
كــه آن را به عنوان یك مادة درســي در میان مواد 
درسي دوره هاي تحصیلي راهنمایي تا مقطع دیپلم 
به رســمیت شــناخته اند و حتي آن را براي سنین 
بزرگ ســال و دوره هاي تحصیلي بالاتر نیز طراحي 
كرده انــد. آن ها این هدف را دنبــال كرده اند كه به 
افراد بیاموزند، رســانه چیست و تفاوت آن با دنیاي 
اطراف آن چگونه است. در این اثنا مخاطب به خوبي 
مي آموزد كه به غیر از انتخاب رسانه از لحاظ سلیقه و 
شكل، به ادراك دقیق مواردي چون آگهي، سرمقاله، 
گــزارش، خبر و ... در رســانه هاي مختلف دیداري، 

شنیداري، مكتوب و الكترونیكي نیز بپردازد. 

ضرورت آموزش سواد رسانه اي توسط 
آموزش و پرورش

در عصر پرتلاطــم اطلاعات كه هــر روز افراد در 
مواجهه با رســانه هاي گوناگون شنیداري، دیداري و 
نوشتاري هستند، ســواد رسانه اي یكي از ضروریات 
زندگي اجتماعي تلقي مي شــود و اهمیت آن كمتر 
از ســواد خواندن و نوشتن نیست. چراكه به واسطة 
ســواد رســانه اي گزینش هاي صحیــح از پیام هاي 
رســانه اي میسر خواهد شد. لذا نهاد هاي اجتماعي- 
آموزشــي، همچون آموزش و پرورش، دانشــگاه ها و 
مراكز آموزشي، به عنوان متولیان امر آموزش و تربیت 
انســان، در این زمینه نقش عمده اي بر عهده دارند. 
از آنجا كه دانش آموزان هر روز با ســیل عظیمي از 
پیام هاي رسانه اي روبه رو مي شوند و در بیشتر موارد 

نمي داننــد كه چگونه یك پیام رســانه اي را از پیام 
رسانه اي دیگر به طور دقیق تشخیص بدهند. 

آموزش سواد رســانه اي توانایي دانش آموزان را در 
دستیابي، تحلیل، ارزیابي و تولید پیام هاي رسانه اي 
افزایــش مي دهد. همچنیــن، مهارت هاي تفكري و 
دیدگاه هاي انتقادي را براي آنان به ارمغان مي آورد. 
با دستیابي به این مهارت ها، دانش آموزان مي توانند 
روش هاي متقاعد ســازي و جهت گیري هاي پیام را 
شناسایي كنند و ارزش هاي فرهنگي و اجتماعي را 
كه از طریق پیام رســانه منتقل مي شود، به نحوي 
بشناســند. علاوه بر این، آموزش ســواد رســانه اي 
چگونگي ســاخت و تولید پیام هاي رســانه اي را به 
دانش آموزان یاد مي دهد. هم زمان با افزایش ســطح 
آگاهي دانش آمــوزان از چگونگــي تولید پیام هاي 
رسانه اي، توانایي آن ها در ارزیابي و تجزیه و تحلیل 

پیام هاي رسانه اي افزایش مي یابد. 
به منظور تحقــق مهم ترین هدف آموزش و پرورش 
كه آماده ســازي كودكان و نوجوانــان براي زندگي 
در جامعه اســت، انتظار مي رود آموزش و پرورش با 
تغییرات اجتماعي، سیاســي و اقتصادي در ســطح 
ملي و بین المللي متناســب و هم جهت باشــد. اگر 
آموزش و پرورش با رویكردهاي جهاني هم سو نباشد، 
منســوخ خواهد شــد و آموزش هاي غیر رســمي 
و فراملي جــاي آموزش هــاي آن را خواهد گرفت 
)Alvin 2005( مخاطبــان عصــر اطلاعات، به ویژه 
نوجوانــان و جوانان ما، نیازمند آموختن مهارت هاي 
ســواد رسانه اي هســتند تا بتوانند اهداف نهفته در 
سبك زندگي القا شده در هر پیام را شناسایي كنند 
و برخورد فعالانه تري با محتواي پیام هاي رســانه اي 
داشــته باشــند. این هدف هنگامي محقق مي شود 
كه نهاد هاي آموزشي بتوانند افراد را طوري پرورش 
دهنــد كه قدرت تشــخیص و توانایي رمز گشــایي 
محتواي پیام هاي رسانه اي را داشته باشند )نصیري 

و عقیلي، 1391(.
نهاد آموزش و پرورش به عنوان اولین نهاد آموزشي 
كه فرد به عنوان عضوي از جامعه با آن آشنا مي شود، 
در ایجاد ســواد رسانه اي نقش اصلي را برعهده دارد. 
در این نهاد مي توان با گنجاندن واحد هاي درســي 
در دوره هاي تحصیلــي متفاوت زمینه را براي طرح 
موضوع سواد رســانه اي ایجاد كرد و طور جدي تري  

به آن پرداخت. 
در كشور هاي پیشرفته، براي بالا بردن سواد رسانه اي 
درجامعــه، اهمیت ویژه اي براي نســل جوان قائل 

فضای مجازی 
به عنوان یكی از 
ویژگی های زندگی 
مدرن تعریف شده 
كه همانند هر 
پدیده ای، با وجود 
منافع و اثرات مثبت 
بر زندگی بشر، دارای 
جنبه های منفی و 
ویرانگری نیز هست 
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مي شوند و از سنین پایین به آنان آموزش مي دهند. 
در انگلیس سواد رســانه اي به عنوان درس پایه در 
مدارس این كشور تدریس مي شود. هدف از تدریس 
این درس استفادة درست از رسانه است. البته سواد 
رســانه اي به گروه یا طبقة خاصي اختصاص ندارد و 
همة افراد جامعه را در بر مي گیرد. اما به دلیل اینكه در 
سنین نوجواني ظرفیت پذیرش بالاتري وجود دارد، 
سواد رسانه اي بیشتر براي كودكان و نوجوانان مطرح 
اســت. در كشورهایي نظیر ژاپن و كانادا نیز موضوع 
سواد رسانه اي به طور مشخص از حدود سه دهة قبل 
بررسي مي شود. در این كشــورها سواد رسانه اي به 
قدري اهمیت دارد كه آن را به عنوان یك مادة درسي 
در میان مواد درســي دوره هاي تحصیلي راهنمایي 
تا مقطع دیپلم به رسمیت شــناخته اند و حتي آن 
را براي سنین بزرگ سال و دوره هاي تحصیلي بالاتر 
نیز طراحي كرده اند. با این هدف كه به افراد بیاموزند، 
رســانه چیســت و چه تفاوت هایي با دنیاي اطراف 
دارد. اما قدمت ادبیات ســواد  رســانه اي در كشور 
ما به بیش از 3 یا 4 ســال نمي رســد، خوش بختانه  
وزارت آموزش  و پرورش در سال تحصیلي 1391-92 
گام مثبتي در این راســتا برداشــته و در پایة ششم 
ابتدایي درسي را با عنوان »كار و فناوري« با محتواي 
فناوري اطلاعات و ارتباطات گنجانده اســت كه در 
نوع خود قابل تحسین است و مي تواند نقش بسزایي 

در آموزش و آگاهي دانش آموزان داشته باشد. 

هدف آموزش سواد رسانه اي 
آموزش ســواد رســانه اي ســبب پیدایش عادت 
پرسشــگري، تحقیق و پژوهش، تقویت مهارت هاي 
بیاني به منظور برقراري ارتباطي آگاهانه و متفكرانه 
با رسانه، و ایجاد نگاه دقیق و تحلیل منتقدانة نسبت 
به پیام هاي رسانه اي مي شــود. با این دیدگاه سواد 
رســانه اي به گونه اي هدفمند و نقادانه، ضمن ایجاد 
ارتباط دوسویه و تعاملي، حوزة آموزش را با تحولي 
جدي و جدید مواجه مي سازد. آموزش سواد رسانه اي 
به دانش آموزان اهداف متعددي را دنبال مي كند كه 

مهم ترین آن ها عبارت اند از: 
1. ایجاد تفكر خلاقانه، انتقادي و موشــكافانه در 

دانش آموزان نسبت به محتوا و عملكرد رسانه ها. 
2. شناخت شــكل هاي بصري ارتباط با استفاده از 
سواد رسانه اي، در كنار ســایر مهارت هاي خواندن، 

نوشتن، صحبت كردن و گوش دادن. 
فضاي مجازي یك شبكة گســتردة جهاني است 

كه شبكه هاي رایانه اي در اندازه هاي متعدد و حتي 
رایانه هاي شــخصي را، با استفاده از سخت افزارها و 
نرم افزارهاي گوناگون و بــا قرارداد هاي ارتباطي به 
یكدیگر وصل مي كند. فناوري هاي »ارتباط راه دور« 
اســاس فضاي مجازي را تشكیل مي دهند. هر چند 
برخي از این فناوري ها مانند تلگراف  و تلفن در اوایل 
قرن نوزدهم اختراع شده بودند، اما همه گیر و ارزان 
شــدن این فناوري ها و بالا رفتن توان فني آن ها كه 
شرط اصلي ظهور فضاي مجازي است، در چند سال 
اخیر اتفاق افتاده اســت )جعفــري 1390(. فضاي 
مجازي به عنــوان یكي از ویژگي هاي زندگي مدرن 
تعریف شده كه همانند هر پدیده اي، با وجود منافع 
و آثار مثبت بر زندگي بشر، داراي جنبه هاي منفي و 

ویرانگري نیز هست. 

نتيجه گيري 
قرن گذشــته قرن اتم بود و نماد قرن بیست و یكم، 
اینترنــت و فضاي مجازي اســت. با گــذر از عصر 
صنعتي بــه دورة فراصنعتي، جهان در حال ورود به 
دوره اي جدید است؛ گذار از اقتصاد سخت افزاري به 
اقتصاد نرم افزاري و وجود ارتباطات روبه رشد. رایانه 
و اینترنت از نشــانه هاي ورود ما بــه دنیایي جدید 
اســت كه شامل مســائل نرم افزاري  و سخت افزاري 
غیرملموس و پیچیده مي شــود. یكي از تغییرات با 
اهمیت این دوره، تغییر در شیوة استفادة مخاطبان از 
رسانه هاست. سواد رسانه اي به دنبال آن است كه در 
فرد توانایي لازم براي استفاده از رسانه ها را به وجود 
آورد. به طــوري كه فرد بتوانــد ضمن درك، تحلیل 
و ارزیابي پیام هاي رســانه هاي مختلــف، پیام ها و 
برنامه هاي مثبت، مفید و سازنده را از پیام هاي منفي 
و بي محتوا تشخیص دهد. یعني فرد آگاهانه در برابر 
رســانه ها قرار گیرد و توانایي انتخاب پیام هاي مورد 
نظر خود از میان انبوه پیام ها، تجزیه و تحلیل انتقادي 
و ارزیابي پیام ها، و ارســال انواع پیام ها را به دســت 
آورد. بنابراین توســط سواد رسانه اي درمي یابیم كه 
شخص در قبال وقت و هزینه اي كه صرف استفاده از 
این رسانه ها كرده، چه چیزهایي را به دست آورده و 
چه چیزهایي را از دست داده است. همچنین، سواد 
رسانه اي توانایي دسترسي به پیام را براي مخاطبان 
فراهم مي كند. این مهارت شامل توانایي رمزگشایي 
پیام ها، مكانیابي براي دسترسي به اطلاعات و توانایي 
اســتفاده از فناوري هاي نوین ارتباطي نظیر رایانه و 

اینترنت است. 

سواد رسانه ای به 
دنبال آن است كه 

در فرد توانایی لازم 
برای استفاده از 

رسانه ها را به وجود 
آورد. به طوری كه 
فرد بتواند ضمن 

درك، تحلیل و 
ارزیابی پیام های 

رسانه های مختلف، 
پیام ها و برنامه های 

مثبت، مفید و سازنده 
را از پیام های منفی و 

بی محتوا تشخیص 
دهد
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