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اشاره
پيشــرفت‌هاي »فناوري ارتباطات و اطلاعات«1 در 
زندگي انسان تأثير بســزايي داشته است. تغييرات 
بنيادين ناشي از ظهور فناور‌ي‌هاي ارتباطي و اطلاعاتي 
در عرصه‌هاي گوناگون زندگي فردي و اجتماعي قابل 
تأمل اســت. يكي از ضرورت‌هاي عصر جهاني شدن، 
نياز به تعليم‌و‌تربيتي اســت كه فراگيرندگان را براي 
رويارويي با چالش‌هاي غيرقابل پيش‌بيني زندگي آماده 
سازد. اكنون ديوارهاي خانه‌ها چارچوب انحصاري و 
بلكه فضايي  نمي‌شود،  شخصي شهروندان محسوب 
براي نفوذ امواج رسانه‌اي است. به همين دليل بايد به 
آموزش سواد رسانه‌اي از سوي نظام آموزش‌و‌پرورش 
توجه شود. سواد رسانه‌اي مهارتي براي مقابله با جنگ 
رسانه‌اي است كه سبب مي‌شود، كودكان و نوجوانان 
بتواننــد به‌عنوان مخاطب فعــال، پيام‌ها را درك و 
آن‌ها را رمز‌گشــايي و ارزيابي كنند. در اين مقاله به 
نقش سواد رسانه‌اي و اهميت آن به ‌منظور رويارويي 
صحيح نسل جوان با فضاي مجازي اشاره شده در اين 
ميان به خصوصيات فضاي مجازي، آسيب‌هاي آن، و 

راهكارهاي مقابله با آن پرداخته شده است.

مقدمه 
امروزه در عصر انفجار اطلاعات و ارتباطات به ســر 
مي‌بريم. فناوري‌هاي ارتباطي آن‌قدر متنوع و متعدد 
شده‌اند كه افراد به راحتي مي‌توانند در هر لحظه با 
هر كســي در هر جاي اين كرة خاكي ارتباط برقرار 
كنند. رسانه‌ها ابزاري بسيار قدرتمند و مفيد هستند 
كه با بهره‌گيــري از فناوري‌هاي پيشــرفته، انتقال 
اطلاعات در سراسر دنيا را ميسر مي‌سازند. كودكان 
و نوجوانان در ســال‌هاي اخير تغييرات مهمي را در 
سبك زندگي خود تجربه كرده‌اند. يكي از مهم‌ترين 
اين تغييرات، ظهور »رســانه«‌2هاي نوين است كه 
به دليل ويژگي‌هاي خاص خــود، مثل ارزان بودن، 
در دســترس بودن و تعاملي بودن، بسيار مؤثرتر از 

رسانه‌هاي پيش از خود هستند. )عاملي، 1388(
كشتي آراي و اكبريان )1390( با معرفي عصر 
جديد به‌عنوان عصر پرشتاب ارتباطات، ورود بسيار 
ساده و ســريع، حداقل محدوديت براي دسترسي، 
برقراري ارتباط با سراسر دنيا به شكل‌هاي متفاوت، 
نبــود محدوديت زمانــي و مكاني، دسترســي به 
پايگاه‌هاي اطلاعاتي گوناگون و شركت در فعاليت‌هاي 
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اقتصادي، علمي، فرهنگي، هنري، مذهبي و ... را از 
ويژگي‌هاي بي‌بديل آن برشمرده‌اند. وسعت عمل و 
انعطاف‌پذيري بي‌حد آن گاهــي منجر به تغييرات 
اساســي در اركان جامعه شده است. چراكه آشنايي 
با ديگر جوامع، خواســته يا ناخواســته، هنجارهاي 
جديــدي به ارمغان مي‌آورد تــا آنجا كه هنجارها و 
ارزش‌هاي جامعة خــودي در آن محدوده كم‌رنگ 
مي‌شود. از جمله راهكارهايي كه مي‌توان براي مقابله 
با چنين چالش‌هايي در نظر گرفت، نظارت اجتماعي 
و امر به معروف و نهي از منكر به‌عنوان نوعي كنترل 
اجتماعي توسط هر شــخص براي حفظ ارزش‌ها و 

هنجارهاي جامعة ديني است. 
ظهــور اينترنت و حركت پرشــتاب آن جنبه‌هاي 
گوناگون زندگي بشر را تحت‌تأثير قرار داده است. با 
وجود تمام محاســن و مزايايي كه دارد، يك سلسله 
دغدغه‌ها و نگراني‌هايي را به خانواده‌ها تحميل كرده 
است. اين موضوع در تمام جوامع موضوعيت دارد و 

به جامعه يا اقليتي خاص محدود نمي‌شود. 
دنياي ارتباطات و تغييرات ريشــه‌اي ناشي از آن، 
چنــان جهان متفاوتــي را براي نســل جوان خلق 
كرده اســت كه گروهي از نويســندگان، اين تحول 
در عالم ارتباطات را مبــدأ عصر جديدي مي‌دانند: 
»عصري كه از آن با عنوان‌هايي نظير: دهكدة جهاني 
)مك‌لوهان3( جامعة مدني جهاني )ديويد هلد4(، 
مدرنيتــة دوم )اولريش بك5(، جامعة شــبكه‌اي 
)مانوئل كاستلز6(، جهان رها شده، جامعة ارتباطي 
)جيانــي  واتيمو7( و مدرنيتة ســيال )زيگمون 
بومن8( ياد مي‌كنند« )عباســي قــادي و ميرعلي 

سيدي، 1391(.

مفهوم رسانه 
»رســانه« به وســايل انتقال پيام از فرســتنده يا 
فرســتندگان به مخاطب يا مخاطبان گفته مي‌شود 
كه شــامل روزنامه، كتاب، راديو، تلويزيون، ماهواره، 
فناوري‌هاي نوين ارتباطــات و اطلاعات و اينترنت 
و ... اســت. ايــن وســايل داراي ويژگي‌هايي مانند 
پيام‌گير‌ندگان ناآشنا، سرعت عمل زياد و تكثير پيام 

هستند )دادگران، 1384(.
رســانه‌هاي جمعي يا عمومي و بــه تعبير ديگر، 
»وســايل ارتباط جمعي« اصطلاح فارسي شدة واژه 
لاتين »مديوم«9 است كه جمع آن »مديا« مي‌شود 
و منظور از آن دسته‌اي از وسايل است كه مورد توجه 
تعداد كثيري هستند و از تمدن‌هاي جديد به وجود 

آمده‌اند )ساروخاني، 1374(
رسانه‌ها غالباً جايگاه بروز تحول در فرهنگ‌اند؛ چه 
به معني هنر و شــكل‌هاي نمادين و چه در معناي 
مدها، خلق‌و‌خوها، شــيوه‌هاي زندگــي و هنجارها. 
همچنين، رســانه‌ها به منبع غالب تعاريف و تصاوير 
واقعيت اجتماعي نزد افراد، گروه‌ها و جوامع به‌صورت 
دســته جمعي تبديل شــده‌اند. آن‌هــا داوري‌هاي 
ارزشي و هنجاري خود را به‌صورتي غيرقابل تفكيك 
و مخلوط با اخبار و برنامه‌هاي ســرگرم‌كننده بيان 

مي‌كنند )مك‌كوييل، 1388(.

سواد‌ رسانه‌اي 
»سواد رسانه‌اي10« صرفاً به معني خواندن و نوشتن 
نيســت، همچنان كه به مفهوم تشخيص دادن خبر 
از مصاحبه يا گزارش از ميزگرد و غيره هم نيســت. 
ســواد رســانه‌اي به دنبال تشــخيص رابطة دانش 
و قدرت و ســپس رابطة قــدرت و عدالت اجتماعي 
است. سواد رسانه‌اي قدرت درك نحوة كار رسانه‌ها 
و معني‌ســازي در آن‌هاست )شــكرخواه، 1388(. 
مؤسسات و سازمان‌هايي كه در زمينة سواد رسانه‌اي 
فعاليت‌ مي‌كنند، مانند يونسكو، كميسيون اروپايي 
و پارلمــان اروپايي دربارة چهــار زمينه در خصوص 
مهارت‌هاي رسانه‌هاي مورد نياز سواد رسانه‌اي توافق 
دارند كه شــامل توانايي در چهار زمينة دسترسي، 
تحليل، ارزيابي و توليد خلاق خلاصه است. همة اين 
مهارت‌ها پيشــرفت جنبه‌هاي شخصي توانايي‌هاي 
خودآگاهي، تفكر انتقادي و توانايي حل مشــكل را 
تقويت مي‌كنند. اين چهار زمينه را مي‌توان »توانايي 
دسترسي و استفاده از رسانه‌ها«، »تحليل و ارزيابي«، 
»توليــد و ارتبــاط با پيام‌هاي رســانه‌اي« و »تفكر 
انتقــادي ناميــد. )Oxstrand, 2009(. طبق گفتة 
رابرت انيس11، به نقــل از عيدي‌زاده )1392(، 
سواد رسانه‌اي جزئي از مهارت ذهني و توانايي است 
كه شخص را به گرفتن تصميمات و انجام امور عاقلانه 
وا مي‌دارد و شامل ارزش‌هايي مانند تعقيب حقيقت، 
عدل و انصاف، خودمختاري و انتقاد شخصي است. 

همچنين، ســواد رســانه‌اي يك حس قوي تفكر 
انتقادي اســت كه سعي دارد نيازهاي رسانه‌اي ما را 
برآورده سازد. يكي از دلايل بالا رفتن سطح آگاهي 
در تمامي اقشــار جامعه، برخورد هدفمند مخاطبان 
با رسانه اســت. اين امر مي‌تواند به ايجاد ارتباطات 
دو ســويه و مشــاركت‌جويانه با رسانه‌ها از يك سو، 

آموزش سواد 
رسانه‌ای توانایی 
دانش‌آموزان 
را در دستیابی، 
تحلیل، ارزیابی 
و تولید پیام‌های 
رسانه‌ای افزایش 
می‌دهد. همچنین، 
مهارت‌های تفكری و 
دیدگاه‌های انتقادی 
را برای آنان به ارمغان 
می‌آورد
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آموزش سواد 
رسانه‌ای سبب 
پیدایش عادت 

پرسشگری، تحقیق 
و پژوهش، تقویت 
مهارت‌های بیانی 
به منظور برقراری 
ارتباطی آگاهانه و 
متفكرانه با رسانه، 
و ایجاد نگاه دقیق 
و تحلیل منتقدانة 
نسبت به پیام‌های 

رسانه‌ای می‌شود

و تقويت ساختارهاي دموكراتيك‌ جامعه در راستاي 
مباحــث نقد و مشــاركت فعالانه در حوزة رســانه 
بين شهروندان از ســوي ديگر منجر شود. آموزش 
مهارت‌هاي لازم بــراي برقراري ارتباطي متفكرانه و 
آگاهانه با رســانه‌ها و در عين حال، به وجود آوردن 
نگاهي دقيق، نقاد و تحليلي به پيام‌هاي رســانه‌اي 
)نوشتاري، ديداري و شــنيداري( در سواد رسانه‌اي 
قابل طرح است. از نظر اليزابت تامن12، مؤسس و 
رئيس مركز آموزش‌هاي رسانه‌اي لس‌آنجلس آمريكا، 
سواد رسانه‌اي عبارت است از: »توانايي تعبير و ايجاد 
مفاهيم شــخصي از صدها و شايد هزاران نهادآوايي 
كه همه روزه از طريق روزنامه، مجله و البته پيام‌هاي 
بازرگاني دريافت مي‌كنيم. سواد رسانه‌اي همان توان 
گزينش و انتخاب، توان چالش و پرسش، توان آگاه 
شدن از آنچه در اطرافمان مي‌گذرد و توان اين است 

كه منفعل و آسيب‌پذير نباشيم.« 
كانادايي،  معــروف  پات كيپينگ13، صاحب‌نظر 
معتقد است: »سواد رسانه‌اي از شما شهروند بهتري 
مي‌ســازد.« وي توضيح مي‌ دهد، افراد داراي سواد 
رسانه‌اي به اين موضوع توجه دارند كه رسانه‌ها براي 
انتقال ديدگاه‌ها، اطلاعات و اخبار بســيار ظريف و 
پيچيده عمل مي‌كنند. همچنين اين افراد مي‌دانند 
كه از تكنيك‌ها و شــيوه‌هاي خاصي براي خلق پيام 
و تحت‌تأثير قرار دادن احساسات و عواطف استفاده 
مي‌شــود. افراد  داراي ســواد رســانه‌اي مي‌توانند 
تكنيك‌هاي هدف‌گذاري شده را شناسايي كنند، در 
ايــن باره بحث و تبادل نظر كنند كه چه كســي يا 
كســاني در رسانه‌ها ذي‌نفع هستند يا ناديده گرفته 
مي‌شــوند و دلايل اين اتفاقات چيست. افراد داراي 
سواد رسانه‌اي منابع مختلف اطلاعات و سرگرمي‌ها 
را جست‌و‌جو مي‌كنند و از رسانه‌ها براساس نيازهاي 
اطلاعاتــي خود بهره مي‌گيرند. آن‌هــا مي‌دانند در 
مواجهه با رســانه چگونه عمل كنند و اختيار عمل 

خود را به رسانه‌ها واگذار نمي‌‌كنند. 
هدف ســواد رســانه‌اي دادن آزادي وســيع‌تر به 
جوانان و بزرگ‌ســالان با قدرت دادن به ايشــان از 
طريق توانايي دســتيابي، تجزيه و تحليل، ارزيابي و 
ساختن رسانه است. ســطوح عملياتي دستيابي به 

هدف مذكور عبارت‌اند از: 

تحصيلي  اســتاندارد‌هاي  ارتقاي  مدارس:  الف( 
در كشــور در زمينة ســطح آموزش زبان، مطالعات 
اجتماعي، ســامت و موضوعات ديگري كه شامل 

دسترســي،  مهارت‌هــاي 
ارزيابــي  و  تجزيه‌و‌تحليــل، 
در  موجــود  اطلاعــات 
معلمان  مي‌شــود.  رسانه‌ها 
بايد توجه داشــته باشند كه 
دانش‌آموزان نسبت به كسب 

تجربه و صحبت دربارة رسانه‌ها 
مشتاق‌اند و سواد‌رسانه‌اي را راهي 

جذاب براي كاوش در سطح وسيعي 
از موضوعات و معضلات تلقي مي‌كنند.

ب( اجتماع: بــه نظر محققان و انديشــمندان، 
آموزش رســانه‌اي ابزاري مهم براي مواردي به اين 
شرح اســت: شناساندن مشكلات و معضلات جامعه 
نظير اعتياد به الكل، ســيگار و مــواد مخدر؛ چاقي 
و اختــالات تغذيه؛ خشــونت و آزار و اذيت؛ درك 
و شــناخت جنــس مقابل؛ تبعيض نژادي و ســاير 
گونه‌هــاي تبعيض و ظلم؛ و نيز آموزش مهارت‌هاي 
زندگي. مهارت‌هاي سواد رسانه‌اي مي‌تواند به مردم 
و گروه‌هايي كه معمولًا از سيســتم رسانه‌ها حذف 
مي‌شوند، قدرت ببخشد تا داستان خود را بيان كنند 
و عقايد خود را به اشــتراك بگذارند و براي عدالت 

قدم بردارند. 

ج( عرصة زندگي عمومي: سواد رسانه‌اي به ما 
كمك مي‌كند دريابيم، چگونه رسانه‌ها فرهنگ‌سازي 
مي‌كننــد و چگونــه »انحصار رســانه‌اي« گروهي 
از شــركت‌هاي عظيم كه بيشتر رســانه‌هاي ما را 
كنترل مي‌كنند، سياســت و جامعــه را تحت‌تأثير 
قرار مي‌دهد. سواد رسانه‌اي جوانان و بزرگ‌سالان را 
تشويق و ترغيب مي‌كند سيستم رسانه‌اي موجود را 
تغيير دهند تا شبكه‌هاي رسانه‌اي منصفانه‌تر و قابل 

دسترس‌تري به وجود بيايند. 

تاريخچة سواد رسانه‌اي 
تاريخچة پيدايش سواد رسانه‌اي به سال 1965 باز 
مي‌گردد. مارشــال مك‌لوهان اولين بار در كتاب 
خود با عنوان »درك رسانه، گسترش ابعاد وجودي 
انســان«، اين واژه را به‌كار برد و نوشت: »زماني كه 
دهكدة جهاني تحقيق يابد، لازم اســت انسان‌ها به 
ســواد جديدي به نام سواد رســانه‌اي دست يابند« 

)بصيريان جهرمي و بصيريان جهرمي، 1368(.
از اواســط دهة 1970 موضوع ســواد رســانه‌اي 
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در برخي كشــورها مانند كانــادا، آمريكاي لاتين و 
كشورهاي اروپايي، مانند ايتاليا و اسپانيا، مورد توجه 
قرار گرفت. اصلي‌ترين هدف آموزش رســانه‌اي در 
اين كشــورها برطرف كردن نابرابري‌هاي اطلاعاتي 
بين كشــورهاي پيشــرفته و عقب‌افتاده بوده است 
)سپاســگر، 1384(. در كشــور ژاپن پس از ترجمة 
كتاب »ســواد رسانه‌اي« در سال 1992، اين مفهوم 
به‌صورت جديدي وارد مطالعات رسانه‌اي اين كشور 
شــد. در ســال 1999، »انجمن ملي‌ سازمان‌هاي 
راديويي و تلويزيوني ژاپــن« برنامه‌اي براي آموزش 

سواد رسانه‌اي كودكان آغاز كرد. 
اكنون سواد رسانه‌اي به‌عنوان يكي از كارامد‌ترين 
ابزارهاي نظارتي مورد توجه كشورهاي پيشرفته قرار 
گرفته و به‌عنوان يك واحد درسي در نظام آموزشي 
كشــورهاي كانادا، ژاپن، آلمان، انگليس، اســتراليا 
و آفريقــاي جنوبي در حال تدريس اســت. در اين 
كشورها سواد رســانه‌‌اي آن‌قدر اهميت داشته است 
كــه آن را به‌عنوان يك مادة درســي در ميان مواد 
درسي دوره‌هاي تحصيلي راهنمايي تا مقطع ديپلم 
به رســميت شــناخته‌اند و حتي آن را براي سنين 
بزرگ‌ســال و دوره‌هاي تحصيلي بالاتر نيز طراحي 
كرده‌انــد. آن‌ها اين هدف را دنبــال كرده‌اند كه به 
افراد بياموزند، رســانه چيست و تفاوت آن با دنياي 
اطراف آن چگونه است. در اين اثنا مخاطب به خوبي 
مي‌آموزد كه به غير از انتخاب رسانه از لحاظ سليقه و 
شكل، به ادراك دقيق مواردي چون آگهي، سرمقاله، 
گــزارش، خبر و ... در رســانه‌هاي مختلف ديداري، 

شنيداري، مكتوب و الكترونيكي نيز بپردازد. 

ضرورت آموزش سواد رسانه‌اي توسط 
آموزش‌و‌پرورش

در عصر پرتلاطــم اطلاعات كه هــر روز افراد در 
مواجهه با رســانه‌هاي گوناگون شنيداري، ديداري و 
نوشتاري هستند، ســواد رسانه‌اي يكي از ضروريات 
زندگي اجتماعي تلقي مي‌شــود و اهميت آن كمتر 
از ســواد خواندن و نوشتن نيست. چراكه به واسطة 
ســواد رســانه‌اي گزينش‌هاي صحيــح از پيام‌هاي 
رســانه‌اي ميسر خواهد شد. لذا نهاد‌هاي اجتماعي- 
آموزشــي، همچون آموزش‌و‌پرورش، دانشــگاه‌ها و 
مراكز آموزشي، به‌عنوان متوليان امر آموزش و تربيت 
انســان، در اين زمينه نقش عمده‌اي بر عهده دارند. 
از آنجا كه دانش‌آموزان هر روز با ســيل عظيمي از 
پيام‌هاي رسانه‌اي روبه‌رو مي‌شوند و در بيشتر موارد 

نمي‌داننــد كه چگونه يك پيام رســانه‌اي را از پيام 
رسانه‌اي ديگر به‌طور دقيق تشخيص بدهند. 

آموزش سواد رســانه‌اي توانايي دانش‌آموزان را در 
دستيابي، تحليل، ارزيابي و توليد پيام‌هاي رسانه‌اي 
افزايــش مي‌دهد. همچنيــن، مهارت‌هاي تفكري و 
ديدگاه‌هاي انتقادي را براي آنان به ارمغان مي‌آورد. 
با دستيابي به اين مهارت‌ها، دانش‌آموزان مي‌توانند 
روش‌هاي متقاعد‌ســازي و جهت‌گيري‌هاي پيام را 
شناسايي كنند و ارزش‌هاي فرهنگي و اجتماعي را 
كه از طريق پيام رســانه منتقل مي‌شود، به نحوي 
بشناســند. علاوه بر اين، آموزش ســواد رســانه‌اي 
چگونگي ســاخت و توليد پيام‌هاي رســانه‌اي را به 
دانش‌آموزان ياد مي‌دهد. هم‌زمان با افزايش ســطح 
آگاهي دانش‌آمــوزان از چگونگــي توليد پيام‌هاي 
رسانه‌اي، توانايي آن‌ها در ارزيابي و تجزيه و تحليل 

پيام‌هاي رسانه‌اي افزايش ميي‌ابد. 
به منظور تحقــق مهم‌ترين هدف آموزش‌و‌پرورش 
كه آماده‌ســازي كودكان و نوجوانــان براي زندگي 
در جامعه اســت، انتظار مي‌رود آموزش‌و‌پرورش با 
تغييرات اجتماعي، سياســي و اقتصادي در ســطح 
ملي و بين‌المللي متناســب و هم جهت باشــد. اگر 
آموزش‌و‌پرورش با رويكردهاي جهاني هم‌سو نباشد، 
منســوخ خواهد شــد و آموزش‌هاي غير رســمي 
و فراملي جــاي آموزش‌هــاي آن را خواهد گرفت 
)Alvin 2005( مخاطبــان عصــر اطلاعات، به ويژه 
نوجوانــان و جوانان ما، نيازمند آموختن مهارت‌هاي 
ســواد رسانه‌اي هســتند تا بتوانند اهداف نهفته در 
سبك زندگي القا شده در هر پيام را شناسايي كنند 
و برخورد فعالانه‌تري با محتواي پيام‌هاي رســانه‌اي 
داشــته باشــند. اين هدف هنگامي محقق مي‌شود 
كه نهاد‌هاي آموزشي بتوانند افراد را طوري پرورش 
دهنــد كه قدرت تشــخيص و توانايي رمز‌گشــايي 
محتواي پيام‌هاي رسانه‌اي را داشته باشند )نصيري 

و عقيلي، 1391(.
نهاد آموزش‌و‌پرورش به‌عنوان اولين نهاد آموزشي 
كه فرد به عنوان عضوي از جامعه با آن آشنا مي‌شود، 
در ايجاد ســواد رسانه‌اي نقش اصلي را برعهده دارد. 
در اين نهاد مي‌توان با گنجاندن واحد‌هاي درســي 
در دوره‌هاي تحصيلــي متفاوت زمينه را براي طرح 
موضوع سواد رســانه‌اي ايجاد كرد و طور جدي‌تري  

به آن پرداخت. 
در كشور‌هاي پيشرفته، براي بالا بردن سواد رسانه‌اي 
درجامعــه، اهميت ويژه‌اي براي نســل جوان قائل 

فضای مجازی 
به‌عنوان یكی از 
ویژگی‌های زندگی 
مدرن تعریف شده 
كه همانند هر 
پدیده‌ای، با وجود 
منافع و اثرات مثبت 
بر زندگی بشر، دارای 
جنبه‌های منفی و 
ویرانگری نیز هست 
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مي‌شوند و از سنين پايين به آنان آموزش مي‌دهند. 
در انگليس سواد رســانه‌اي به عنوان درس پايه در 
مدارس اين كشور تدريس مي‌شود. هدف از تدريس 
اين درس استفادة درست از رسانه است. البته سواد 
رســانه‌اي به گروه يا طبقة خاصي اختصاص ندارد و 
همة افراد جامعه را در بر مي‌گيرد. اما به دليل اينكه در 
سنين نوجواني ظرفيت پذيرش بالاتري وجود دارد، 
سواد رسانه‌اي بيشتر براي كودكان و نوجوانان مطرح 
اســت. در كشورهايي نظير ژاپن و كانادا نيز موضوع 
سواد رسانه‌اي به‌طور مشخص از حدود سه دهة قبل 
بررسي مي‌شود. در اين كشــورها سواد رسانه‌اي به 
قدري اهميت دارد كه آن را به‌عنوان يك مادة درسي 
در ميان مواد درســي دوره‌هاي تحصيلي راهنمايي 
تا مقطع ديپلم به رسميت شــناخته‌اند و حتي آن 
را براي سنين بزرگ‌سال و دوره‌هاي تحصيلي بالاتر 
نيز طراحي‌كرده‌اند. با اين هدف كه به افراد بياموزند، 
رســانه چيســت و چه تفاوت‌هايي با دنياي اطراف 
دارد. اما قدمت ادبيات ســواد ‌رســانه‌اي در كشور 
ما به بيش از 3 يا 4 ســال نمي‌رســد، خوش‌بختانه  
وزارت آموزش‌‌و‌پرورش در سال تحصيلي 1391-92 
گام مثبتي در اين راســتا برداشــته و در پاية ششم 
ابتدايي درسي را با عنوان »كار و فناوري« با محتواي 
فناوري اطلاعات و ارتباطات گنجانده اســت كه در 
نوع خود قابل تحسين است و مي‌تواند نقش بسزايي 

در آموزش و آگاهي دانش‌آموزان داشته باشد. 

هدف آموزش سواد رسانه‌اي 
آموزش ســواد رســانه‌اي ســبب پيدايش عادت 
پرسشــگري، تحقيق و پژوهش، تقويت مهارت‌هاي 
بياني به منظور برقراري ارتباطي آگاهانه و متفكرانه 
با رسانه، و ايجاد نگاه دقيق و تحليل منتقدانة نسبت 
به پيام‌هاي رسانه‌اي مي‌شــود. با اين ديدگاه سواد 
رســانه‌اي به گونه‌اي هدفمند و نقادانه، ضمن ايجاد 
ارتباط دوسويه و تعاملي، حوزة آموزش را با تحولي 
جدي و جديد مواجه مي‌سازد. آموزش سواد رسانه‌اي 
به دانش‌آموزان اهداف متعددي را دنبال مي‌كند كه 

مهم‌ترين آن‌ها عبارت‌اند از: 
1. ايجاد تفكر خلاقانه، انتقادي و موشــكافانه در 

دانش‌آموزان نسبت به محتوا و عملكرد رسانه‌ها. 
2. شناخت شــكل‌هاي بصري ارتباط با استفاده از 
سواد رسانه‌اي، در كنار ســاير مهارت‌هاي خواندن، 

نوشتن، صحبت كردن و گوش دادن. 
فضاي مجازي يك شبكة گســتردة جهاني است 

كه شبكه‌هاي رايانه‌اي در اندازه‌هاي متعدد و حتي 
رايانه‌هاي شــخصي را، با استفاده از سخت‌افزارها و 
نرم‌افزارهاي گوناگون و بــا قرارداد‌هاي ارتباطي به 
يكديگر وصل مي‌كند. فناوري‌هاي »ارتباط راه دور« 
اســاس فضاي مجازي را تشكيل مي‌دهند. هر چند 
برخي از اين فناوري‌ها مانند تلگراف‌ و تلفن در اوايل 
قرن نوزدهم اختراع شده بودند، اما همه‌گير و ارزان 
شــدن اين فناوري‌ها و بالا‌رفتن توان فني آن‌ها كه 
شرط اصلي ظهور فضاي مجازي است، در چند سال 
اخير اتفاق افتاده اســت )جعفــري 1390(. فضاي 
مجازي به عنــوان يكي از ويژگي‌هاي زندگي مدرن 
تعريف شده كه همانند هر پديده‌اي، با وجود منافع 
و آثار مثبت بر زندگي بشر، داراي جنبه‌هاي منفي و 

ويرانگري نيز هست. 

نتيجه‌گيري 
قرن گذشــته قرن اتم بود و نماد قرن بيست‌وي‌كم، 
اينترنــت و فضاي مجازي اســت. با گــذر از عصر 
صنعتي بــه دورة فراصنعتي، جهان در حال ورود به 
دوره‌اي جديد است؛ گذار از اقتصاد سخت‌افزاري به 
اقتصاد نرم‌افزاري و وجود ارتباطات روبه‌رشد. رايانه 
و اينترنت از نشــانه‌هاي ورود ما بــه دنيايي جديد 
اســت كه شامل مســائل نرم‌افزاري‌ و سخت‌افزاري 
غيرملموس و پيچيده مي‌شــود. يكي از تغييرات با 
اهميت اين دوره، تغيير در شيوة استفادة مخاطبان از 
رسانه‌هاست. سواد رسانه‌اي به دنبال آن است كه در 
فرد توانايي لازم براي استفاده از رسانه‌ها را به‌وجود 
آورد. به‌طــوري كه فرد بتوانــد ضمن درك، تحليل 
و ارزيابي پيام‌هاي رســانه‌هاي مختلــف، پيام‌ها و 
برنامه‌هاي مثبت، مفيد و سازنده را از پيام‌هاي منفي 
و بي‌محتوا تشخيص دهد. يعني فرد آگاهانه در برابر 
رســانه‌ها قرار گيرد و توانايي انتخاب پيام‌هاي مورد 
نظر خود از ميان انبوه پيام‌ها، تجزيه‌و‌تحليل انتقادي 
و ارزيابي پيام‌ها، و ارســال انواع پيام‌ها را به دســت 
آورد. بنابراين توســط سواد رسانه‌اي درميي‌ابيم كه 
شخص در قبال وقت و هزينه‌اي كه صرف استفاده از 
اين رسانه‌ها كرده، چه چيزهايي را به دست آورده و 
چه چيزهايي را از دست داده است. همچنين، سواد 
رسانه‌اي توانايي دسترسي به پيام را براي مخاطبان 
فراهم مي‌كند. اين مهارت شامل توانايي رمزگشايي 
پيام‌ها، مكانيابي براي دسترسي به اطلاعات و توانايي 
اســتفاده از فناوري‌هاي نوين ارتباطي نظير رايانه و 

اينترنت است. 

سواد رسانه‌ای به 
دنبال آن است كه 

در فرد توانایی لازم 
برای استفاده از 

رسانه‌ها را به‌وجود 
آورد. به‌طوری كه 
فرد بتواند ضمن 

درك، تحلیل و 
ارزیابی پیام‌های 

رسانه‌های مختلف، 
پیام‌ها و برنامه‌های 

مثبت، مفید و سازنده 
را از پیام‌های منفی و 

بی‌محتوا تشخیص 
دهد
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